PLANO DE COMUNICAGCAO

PLANILHA GERAL DE AVALIACAO

QUESITO 1 .
PUBLICITARIA - MAXIMO 70 PONTOS

Identificagdo da Licitante:  jf & PA ) % Q % _0 AGLO b

QUESITO - 1

I - Raciocinio Basico
{(Miximo 10 pontos)

AVALIADOR
01

AVALIADOR
02

AVALIADOR
03

a)

Acuidade, abrangéncia,
pertinéncia,
profundidade e
relevancia das analises
realizadas;
Compreensao das
informacdes contidas no
Anexo I; clareza e
objetividade

0%

0¥

09

II

Comunicagio
(méximo 20 pontos)

- Estratégia de
Publicitaria

a)

b)

<)

d)

Entendimento sobre o
objetivo de
comunicagdo  exposto
no Anexo [.

Amplitude e adequacgdo
dos desdobramentos
positivos do conceito
propostoc na solugao
apresentada;
Exequibilidade e
conhecimento  técnico
comunicacional
demonstrados na
estratégia de
comunicacgio
apresentada no desafio;
Capacidade de
articulagéo,
abrangéncia,
pertinéncia,
profundidade e
relevancia dos

argumentos

A3

1%

AY




-

demonstrados sobre o
cliente, seu publico
ativo e a solugao
escolhida.

III - Ideia Criativa (maximo
25 pontos)

a)

b)

<)

d)

Adeguagao da ideia
criativa  ofertada ao
cliente;

Entendimento sobre o
publico alvo, linguagem,
objetivos, projetos,
actes da ALESP;
Originalidade,
criatividade,
simplicidade,
adequagdo, pertinéncia
e entendimento entre a
proposta elaborada e o
cliente;

Pertinéncia entre as
atividades da Unidade
Contratante e sua
insergao nos contextos
social, administrativo e
econdmico;
Exequibilidade e
economicidade das
pecas e do material;
clareza e objetividade
das solucgbes
apresentadas.

24

24

IV - Estratégia de Midia e Nac
Midia (médximo 15 pontos)

a)

b)

Conhecimento técnico
demonstrado,
notadamente dos habitos
de consumo e clareza
quanto a este topico;
Entendimento quanto ao
publico-alvo, consisténcia
da solugdo apontada,
pertinéncia e
aproveitamento das
oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

05

09

09




[ ¢) Demonstragio efetiva de

economicidade da solugao
do desafio, na aplicacéo da
verba, conjugada com
adequacdo e otimizagio de
seu aproveibtamento.

PONTUAGAO DO QUESITO 1 | 5 4

=X

5T

L NOTA MEDIA DO QUESITO 1

5633




-

PLANILHA GERAL DE AVALIACAO

QUESITO 1

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - MAXIMO 70 PONTOS

Identificagéo da Licitante: /(S"a A“ y% 2 CUA VO 2 ¥
. / '

QUESITO - 1

I - Raciocinio Basico
(Maximo 10 pontos)

AVALIADOR
01

AVALIADOR
02

AVALIADOR
03

a)

b)

Acuidade, abrangéncia,
pertinéncia,
profundidade e
relevancia das analises
realizadas;
Compreensdo das
informagdes contidas no
Anexo I, clareza e
objetividade

O3

08

&

T

Comunicacio
{maximo 20 pontos)

- Estratégia de
Publicitaria

a)

b)

c)

d)

Entendimento sobre o

objetivo de
comunicagdo  exposto
no Anexo I.

Amplitude e adequacéo
dos desdobramentos
positivos do conceito
proposto na solugao
apresentada;
Exequibilidade e
conhecimento técnico
comunicacional
demonstrados na
estratégia de
comunicacao
apresentada no desafio;
Capacidade de
articulagéo,
abrangéncia,
pertinéncia,
profundidade €
relevancia dos

argumentos

A+

15

i




demonstrados sobre o
cliente, seu publico
ativo e a solugdo

escolhida.
Il - Ideia Criativa (miximo
25 pontos)

a) Adequagdo da ideia
criativa ofertada ao
cliente;

b) Entendimento sobre o
publico alvo, lingunagem,
objetivos, projetos,
acoes da ALESP;

c) Originalidade,
criatividade,
simplicidade,
adequagédo, pertinéncia
e entendimento entre a
proposta elaborada e o
cliente;

d) Pertinéncia entre as
atividades da Unidade
Contratante e sua
inser¢do nos contextos
social, administrativo e

econdmico;
e} Exequibilidade e
economicidade das

pecas e do material;
clareza e objetividade
das solugdes
apresentadas.

2

21

IV - Estratégia de Midia e Ndo
Midia (méximo 15 pontos)

a) Conhecimento técnico
demonstrado,
notadamente dos habitos
de consurmo e clareza
quanto a este topico;

b) Entendimento quanto ao
publico-alvo, consisténcia
da solugdo apontada,
pertinéncia e
aproveitamento das
oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

1

1

1




¢} Demonstragio efetiva de
econormicidade da solugéo
do desafio, na aplicagao da
verba, conjugada com
adequagio e otimizacdo de|
seu aproveitamento.

PONTUAGAO DO QUESITO 1

53

55

56

NOTA MEDIA DO QUESITO 1

96




PLANILHA GERAL DE AVALIACAO

QUESITO 1

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - MAXIMO 70 PONTOS

Identificagao da Licitante: /{U A ms
L)

Preae bovwrscer”

QUESITO - 1

I - Raciocinio Bisico
(Miximo 10 pontos)

AVALIADOR
01

AVALIADOR
02

AVALIADOR
03

a)

Acuidade, abrangéncia,
pertinéncia,
profundidade e
relevancia das analises
realizadas;
Compreensao das
informacgdes contidas no
Anexo I, clareza e
objetividade

68

I

Comunicacio
(maximo 20 pontos)

- Estratégia de
Publicitdria

a)

<)

d)

Entendimento sobre o
objetivo de
comunicacdo  exposto
no Anexo I.

Amplitude e adequacéo
dos desdobramentos
positivos do conceito
proposto na solugaoc
apresentada;
Exequibilidade e
conhecimento técnico
comunicacional
demonstrados na
estratégia de
comunicagao
apresentada no desafio;
Capacidade de
articulag3o,
abrangéncia,
pertinéncia,
profundidade e
relevancia dos

argumentos

1S

{S

14




demonstrados sobre o
cliente, seu publico
ativo e a solugéo
escolhida.

II1 - Ideia Criativa (maximo
25 pontos)

a)

b)

c)

e}

Adeqt}‘aqéo da ideia
criativa  ofertada ao
cliente;

Entendimento sobre o
publico alvo, linguagem,
objetivos, projetos,
agdes da ALESP:
Originalidade,
criatividade,
sitnplicidade,
adequacdo, pertinéncia
e entendimento entre a
proposta elaborada e o
cliente;

Pertinéncia entre as
atividades da Unidade
Contratante e sua
inser¢do nos contextos
social, administrativo e
econdmico;
Exequibilidade €
ecenomicidade das
pecas e do material;
clareza e objetividade
das solugdes
apresentadas.

20

IV - Estratégia de Midia e Nao
Midia {maxime 15 pontos)

a)

b}

Conhecimento técnico
demonstrado,
notadamente dos habitos
de consumo e clareza
quanto a este tdpico;
Entendimento quanto ao
publico-alvo, consisténcia
da solugdo apontada,
pertinéncia e
aproveitamento das
oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

08

2+

o&




¢} Demonstracao efetiva de
economicidade da solugdo
do desafio, na aplicagao da
verba, conjugada com
adequacéo e otimizagéo de
seu aproveitamento.

PONTUAGCAO DO QUESITO 1

51 | So

54

NOTA MEDIA DO QUESITO 1

51,4




PLANILHA GERAL DE AVALIACAO

QUESITO 1

PLANO DE COMUNICACAQO PUBLICITARIA - MAXIMO 70 PONTOS

Identificacdo da Licitante:

Aborn <o e Voos

QUESITO - 1

I - Raciocinio Bésico
(Méximo 10 pontos)

AVALIADOR
01

AVALIADOR
02

AVALIADOR
03

a)

b

-

Acuidade, abrangéncia,
pertinéncia,
profundidade e
relevancia das analises
realizadas;
Compreensao das
informagdes contidas no
Anexo I, clareza e
objetividade

0%

D8

21

I

Comunicacio
{(midximo 20 pontos)

- Estratégia de
Publicitaria

a)

b)

o

d)

Entendimento scbre o
objetivo de
comunicagdo  exposto
no Anexo [.

Amplitude e adequacao
dos desdobramentos
positivos do conceito
proposto na solugao
apresentada;
Exequibilidade e
conhecimento  técnico
comunicacional
demonstrados na
estratégia de
comunicagao
apresentada no desafio;
Capacidade de
articulagao,
abrangéncia,
pertinéncia,
profundidade e
relevancia dos

argumentos

19

A¢




demonstrados sobre o
cliente, seu publico
ativo e a solugao
escolhida.

II1 - Ideia Criativa (maximo
25 pontos)

a)

b)

c)

€)

Adequagado da ideia
criativa ofertada ao
cliente;

Entendimentc sobre o
publico alvo, linguagem,
objetivos, projetos,
agoes da ALESP;
Originalidade,
criatividade,
simplicidade,
adequagao, pertinéncia
e entendimento entre a
proposta elaborada e o
cliente;

Pertinéncia entre as
atividades da Unidade
Contratante e sua
insercao nos contextos
social, administrativo e
econdmico;
Exequibilidade €
economicidade das
pecas e do material;
clareza e objetividade
das solugoes
apresentadas.

22

2%

22

IV - Estratégia de Midia e Nao
Midia (maximo 15 pontos)

a)

b)

Conhecimento técnico
demonstrado,
notadamente dos habitos
de consumo e clareza
quanto a este tdpico;
Entendimento quanto ac
pablico-alvo, consisténcia
da solugao apontada,
pertinéncia e
aproveitamento das
oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

12

13

13




¢) Demonstragio efetiva de
economicidade da solugao
do desafio, na aplicagéo dg
verba, conjugada com
adequagio e otimizagao de

seu aproveitamento.

PONTUACAO DO QUESITO 1

6o

NOTA MEDIA DO QUESITO 1

51




PLANILHA GERAL DE AVALIACAO

QUESITO 1

PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - MAXIMO 70 PONTOS

Identificacdo da Licitante; //70 '4 OP i M\T[R A-@ U fi M VA@Q\ )

QUESITO - 1

I - Raciocinio Basico
(Maximo 10 pontos)

AVALIADOR
01

AVALIADQOR
02

AVALIADOR
03

a)

b)

Acuidade, abrangéncia,
pertinéncia,
profundidade e
relevancia das analises
realizadas;
Compreensao das
infermagées contidas no
Anexo I, clareza e
objetividade

o+

oF

(0%

II

Comunicacao
(méximo 20 pontos)

- Estratégia de
Publicitiria

a)

b)

¢

d)

Entendimento sobre o

objetivo de
comunicagdo  exposto
no Anexo L.

Amplitude e adequacao
dos desdobramentos
positivos do conceito
proposto na solucdo
apresentada;
Exequibilidade €
conhecimento  técnico
comunicacional
demonstrados na
estratégia de
comunicagao
apresentada no desafio;
Capacidade de
articulacao,
abrangeéncia,
pertinéncia,
profundidade €
relevancia dos

argumentos

t6

I+




demonstrados sobre o
cliente, seu publico
-ativo e a solucao
escolhida.

III - Ideia Criativa (miximo
25 pontos)

a) Adequagdo da ideia
criativa ofertada ao
cliente;

b) Entendimento sobre o
publico alvo, linguagem,
objetivos, projetos,
acoes da ALESP,

¢) Originalidade,
criatividade,
simplicidade,
adequacdo, pertinéncia
e entendimento entre a
proposta elaborada e o
cliente;

d} Pertinéncia entre as
atividades da Unidade
Contratante e sua
insergac nos contextos
social, administrativo e

economico;
e) Exequibilidade e
economicidade das

pecas e do material;
clareza e objetividade
das solucgdes
apresentadas.

(3

18

¢

IV - Estratégia de Midia e Nao
Midia (maximo 15 pontos)

a) Conhecimento técnico
demonstrado,
notadamente dos habitos
de consumo e clareza
quanto a este topico;

b} Entendimento quanto ao
publico-alvo, consisténcia
da solugao apontada,
pertinéncia e
aproveitamento das
oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

0

68

6%




<)

Demonstracao efetiva de
economicidade da solugao
do desafio, na aplicagio da
verba, conjugada com
adequagéo e otimizagao de

seu aproveitamento.

PONTUACAO DO QUESITO 1

50

<9

54

NOTA MEDIA DO QUESITO 1

30




PLANILHA GERAL DE A
QUESITO 1

VALIACAO

PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA - MAXIMO 70 PONTOS

{
g = T . - V
Identificagéo da Licitante: AQ vi S A Vb Z 7 Enl %ﬂm .

QUESITO - 1

I - Raciocinio Basico
{Méximo 10 pontos)

AVALIADOR
01

AVALIADOR
02

AVALIADOR
03

a)

b

Acuidade, abrangeéncia,
pertinéncia,
profundidade €
relevincia das analises
realizadas;
Compreensao das
informagdes contidas no
Anexo I; clareza e
objetividade

05

09

I

Comunicacio
(maximo 20 pontos)

- Estratégia de
Publicitaria

a)

b)

c)

Entendimento sobre o

objetivo de
comunicacao  exposto
no Anexo L.

Amplitude e adequacao
dos desdobramentos
positivos do conceito
proposto na solugdo
apresentada;
Exequibilidade e
conhecimento  técnico
comunicacional
demonstrados na
estratégia de
comunicagao
apresentada no desafio;
Capacidade de
articulagao,
abrangéncia,
pertinéncia,
profundidade e
relevancia dos

argumentos

Ay

A3

(&




demonstrados sobre o
cliente, seu publico
ativo e a solugao
escolhida.

IIl - Ideia Criativa (maximo
25 pontos)

a) Adequacao da ideia
criativa  ofertada ao
cliente;

b) Entendimento sobre o
publico alvo, linguagem,
objetivos, projetos,
agoes da ALESP;

¢) Originalidade,
criatividade,
simplicidade,
adequacdo, pertinéncia
e entendimento entre a
proposta elaborada e o
cliente;

d) Pertinéncia entre as
atividades da Unidade
Contratante e sua
inser¢dao nos contextos
social, administrativo e

econodmico;
¢) Exequibilidade €
economicidade das

pecas e do material;
clareza e objetividade
das solugoes
apresentadas.

23

2e

IV - Estratégia de Midia e Ndo
Midia (miximo 15 pontos)

a) Conhccimento técnico
demonstrado,
notadamente dos habitos
de consumo e clareza
quanto a este topico;

b) Entendimento quanto ao
publico-alvo, consisténcia
da solugdo apontada,
pertinéncia e
aproveitamento das
oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

I

14




¢) Demonstragdo efetiva de
economicidade da solugao
do desafio, na aplicacao dd
verba, conjugada com
adequacao e otimizagao de|

sSeu aproveitamento.

PONTUAGAO DO QUESITO 1

69

64

NOTA MEDIA DO QUESITO 1




PLANILHA GERAL DE AVALIACAO
QUESITO 1
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - MAXIMO 70 PONTOS

Identificagio da Licitante:

KU 1o rre B 410 Auptiggr”

QUESITO - 1

I - Raciocinio Basico
(Maximo 10 pontos)

AVALIADOR
01

AVALIADOR
02

AVALIADOR
03

a

b

Acuidade, abrangéncia,
pertinéncia,
profundidade e
relevancia das analises
realizadas;
Compreensao das
informacoées contidas no
Anexo I; clareza e
objetividade

63

18)’}

¥

II

Comunicagao
{maximo 20 pontos)

- Estratégia de
Publicitaria

argumentos

a) Entendimento sobre o
objetivo de
comunicagao  exposto
no Anexo I.

b) Amplitude e adequagéo
dos desdobramentos
positivos do conceito
proposto na solugdo , 6 /{ 6 /9"
apresentada;

¢} Exequibilidade e '
conhecimento técnico ~
comunicacional
demonstrados na
estratégia de
comunicagao
apresentada no desafio;

d) Capacidade de
articulagao,
abrangéncia,
pertinéncia,
profundidade e
relevarcia dos




demonstrados sobre o
cliente, seu publico
ativo e a solucao

escolhida.
Il - Ideia Criativa (maximo
25 pontos)

a) Adequacdo da ideia
criativa ofertada ao
cliente;

b) Entendimento sobre o
publico alvo, linguagem,
objetivos, projetos,
acoes da ALESP;

c) Originalidade,
criatividade,
simplicidade,
adequagao, pertinéncia
e entendimento entre a
proposta elaborada e o
cliente;

d) Pertinéncia entre as
atividades da Unidade
Contratante e sua
insercao nos contextos
social, administrativo e

econdmico;
e) Exequibilidade e
economicidade das

pecas e do material;
clareza e objetividade
das solugdes
apresentadas.

L0

21

IV - Estratégia de Midia e Nao
Midia (maximo 15 pontos)

a) Conhecimento técnico
demonstrado,
notadamente dos habitos
de consumo e clareza
quanto a este topico;

b} Entendimento quanto ao
publico-alvo, consisténcia
da solucgao apontada,

.pertinéncia e
aproveitamento das
oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

09

09

40




¢} Demonstragio efetiva de
economicidade da solugao
do desafic, na aplicagdo d4
verba, conjugada com
adequagéio ¢ otimizagao de
seu aproveitamento.

PONTUAGAO DO QUESITO 1

53

Y4

NOTA MEDIA DO QUESITO 1

44




PLANILHA GERAL DE AVALIACAO

QUESITO 1

PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA - MAXIMO 70 PONTOS

Identificacéo da Licitante:/ﬁ(‘)o A’S AS %2‘65 D€ 7{'\ !)hg OS CA WEDS !

QUESITO - 1

AVALIADOR

I - Raciocinio Basico
(Maximo 10 pontos)

01

AVALIADOR
02

AVALIADOR
03

a)

b) Compreensao

Acuidade, abrangéncia,
pertinéncia,
profundidade e
relevincia das analises
realizadas;
das
informacoes contidas no
Anexo I; «clareza e
objetividade

09

09

e

II

Comunicagao
(méaximo 20 pontos)

- Estratégia de
Publicitaria

a)

b)

0

d)

Entendimento sobre o

objetivo de
comunicacdo  exposto
no Anexo L.

Amplitude e adequagao
dos desdobramentos
positivos do conceito
proposto na soluc¢do
apresentada;
Exequibilidade e
conhecimento técnico
comunicacional
demonstrados na
estratégia de
comunicagio
apresentada no desafio;
Capacidade de
articulagao,
abrangéncia,
pertinéncia,
profundidade e
relevancia dos

argumentos

A8

A%

A%




demonstrados sobre o
cliente, seu ptblico
ativo e a solugdo
escolhida.

III - Ideia Criativa (maximo
25 pontos)

a)

b)

d)

€)

Adequagio da ideia
criativa ofertada ao
cliente;

Entendimento sobre o
ptblico alvo, linguagem,
objetivos, projetos,
acées da ALESP;
Originalidade,
criatividade,
simplicidade,
adequacdo, pertinéncia
¢ entendimento entre a
proposta elaborada e o
cliente;

Pertinéncia entre as
atividades da Unidade
Contratante e sua
insercdo nos contextos
social, administrativo e
economico;
Exequibilidade e
economicidade das
pegas e do material;
clareza e objetividade
das solugdes
apresentadas.

24

2T

2

IV - Estratégia de Midia e Nao
Midia (maximo 15 pontos)

a)

b)

Conhecimento técnico
demonstrado,
notadamente dos habitos
de consumo e clareza
quanto a este topico;
Entendimento quanto ao
publico-alvo, consisténcia
da solugao apontada,
pertinéncia e
aproveitamento das
oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

A3

A3

44




¢} Demonstragéao efetiva de
economicidade da solugao
do desafio, na aplicagéo dg
verba, conjugada com
adequacéo e otimizacao de
seu aproveitamento.

PONTUAGCAO DO QUESITO 1

Al

62

62

NOTA MEDIA DO QUESITO 1

61,66




PLANILHA GERAL DE AVALIAGCAQ

QUESITO 1

PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - MAXIMO 70 PONTOS

Identificagao da Licitante:

Sin, Yoz proe"

QUESITO - 1

I - Raciocinio Bisice
(Maximo 10 pontos)

AVALIADOR
01

AVALIADOR
02

AVALIADOR
03

a)

b

Acuidade, abrangéncia,
pertinéncia,
profundidade e
relevancia das analises
realizadas,;
Compreensao das
informagdes contidas no
Anexo I, clareza e
objetividade

of

o8

0¥

II

Comunicagio
{maximo 20 pontos)

- Estratégia de
Publicitaria

a)

b)

<)

Entendimento sobre o
objetivo de
comunicacdo  exposto
no Anexo L.

Amplitude e adequagéo
dos desdobramentos
positivos do conceito
propostc na solugdo
apresentada;
Exequibilidade e
conhecimento técnico
comunicacional
demonstrados na
estratégia de
comunicacao
apresentada no desafio;
Capacidade de
articulacio,
abrangéncia,
pertinéncia,
profundidade e
relevéancia dos

argumentos

5

1E




demonstrados sobre o
cliente, seu publico
ativo e a solugdo

escolhida.
IIl ~ Ideia Criativa {maximo
25 pontos)

a) Adequacido da ideia
criativa ofertada ao
cliente;

b) Entendimento sobre o
publico alve, linguagem,
objetivos, projetos,
acdes da ALESP;

c) Originalidade,
criatividade,
simplicidade,
adequacédo, pertinéncia
¢ entendimento entre a
proposta elaborada e o
cliente;

d) Pertinéncia entre as
atividades da Unidade
Contratante € sua
inser¢do nos contextos
social, administrativo e

econdmico;
e} Exequibilidade e
economicidade das

pecas e do material;
clareza e objetividade
das solugdes
apresentadas.

1%

19

20

IV - Estratégia de Midia e Nao
Midia (maximo 15 pontos)

a) Conhecimento técnico
demonstrado,
notadamente dos habitos
de consumo e clareza
quanto a este topico;

b) Entendimento quanto ao
publico-alvo, consisténcia
da solucgdo apontada,
pertinéncia e
aproveitamento das
oportunidades, de forma
eficaz e eficiente;

40

o




c) Demonstragio efetiva de
economicidade da solucao
do desafio, na aplicacdo d
verba, conjugada com
adequacéo e otimizagéo de

seu aproveitamento,

PONTUAGAO DO QUESITO 1

54

NOTA MEDIA DO QUESITO 1




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
QUESITO I
PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - MAXIMO 70 PONTOS

Identificagio da Licitante: / / A’ 0 Uf‘ 5 qu VO 2 EM IC%Q,( A M éyx"oi{)&@
Avaliador 01, 02 ou 01/ O_i

Visto: s
C—/ =

SUBQUESITOS
PONTUAGAO

I - Raciocinio Basico {De 0 a 10 pontos)

a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia,
profundidade e relevancia das analises
realizadas; O @
b} Compreensao das informacoes contidas no Anexo
I; clareza e objetividade

I — Estratégia de Comunicagio Publicidade {de O a
20 pontos)

a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagio
exposto no Anexo [;

b) Amplitude e adequagao dos desdobramentos
positivos do conceito proposto na solugao
apresentada;

¢) Exequibilidade e  conhecimento técnico J., g
comunicacional demonstrados na estratégia de
comunicagao apresentada no desafio;

d} Capacidade de articulagdo, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade € relevancia  dos
argumentos demonstrados sobre o cliente, seu
publico ativo e a_solugio escolhida.

111 - Ideia Criativa {de O a 25 pontos)}

a) Adequagio da ideia criativa ofertada ao cliente;

b) Entendimento sobre o piblico alvo, linguagem,
objetivos, projetos, agoes da ALESP;

¢} Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequagdo, pertinéncia e entendimento entre a 2 5
proposta elaborada e o cliente;

d) Pertiniéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inser¢ao nos contextos social,
administrativo e econémico;

¢) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material; clareza e objetividade das solucdes

apresentadas. -
/£

A

™~




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
_ QUESITO 1
PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - MAXIMO 70 PONTOS

Identificacdo da Licitante: ”'M M05 PA(EQ 6\@/]%\060!\? " f’ 2 it !C}/ZQ @

Avaliador 01,02 0u 03 O 4

Visto:
SUBQUESITOS
PONTUACAO
I - Raciocinio Bésico (De 0 a 10 pontos)
a} Acuidade, abrangéncia, pertinéncia,
profundidade e relevancia das andlises
realizadas; 057

b) Compreensdo das informagdes contidas no Anexo
I; clareza e objetividade

II - Estratégia de Comunicacio Publicidade (de O a
20 pontos)

a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagéo
exposto no Anexoe [;

b)] Amplitude e adequagao dos desdobramentos
positivos do conceitc proposto na solugdo
apresentada; l 6

¢) Exequibilidade e conhecimento técnico
comunicacional demonstrados na estratégia de
comunicagao apresentada no desafio;

d) Capacidade de articulagao, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevdncia dos
argumentos demonstrados sobre o cliente, seu
publico ativo e a solucfo escathida.

III - Ideia Criativa (de O a 25 pontes)
a} Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
b} Entendimento sobre o publico alvo, linguagem,
objetivos, projetos, a¢des da ALESP;

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequacéo, pertinéncia e entendimente entre a .
proposta elaborada e o cliente; aO

d) Pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua irnser¢io nos contextos social,
administrativo e econdmico;

¢) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material; clareza € objetividade das solugoes
apresentadas.




PONTUAGAO

IV — Estratégia de Midia e Nao Midia (de O a 15 pontos).

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente
dos habitos de consumo e clareza quanto a este
topico;

b) Entendimento quanto ao puablico-alvo, consisténcia ' Og
da solugao apontada, pertinéncia e aproveitamento
das oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

¢) Demonstragio efetiva de economicidade da selucgéo
do desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com
adequagio e otimizagio de seu aproveitamento.

TOTAL QUESITO 1 5 L

JUSTIFICATIVAS:
M - ; 7
BomM conceizo  MAS AS exEgues YY1 Ty

ES7Ad covfUsds. ) |
A RECoMeErPVAsdo DE pridia & FALHAL DA TWESTVELO
DE A% DA UERBA £m U ABERTA  Cown?

Ao’ (uh &emﬁ’b'ﬁ:’aﬂb&)} & TEMPo

Eimes  PE
PARA pASsSAR A ME/bsA(gm/

P SURC L eNTE
LOmunrcALAS YESESADA.



PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO I
PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - MAXIMO 70 PONTOS

174 ) ;
Identificacéo da Licitante: A’/‘XOJQH -ib’ ﬁﬁl’m VDCE N f"y ﬁw) Eﬂ @

Avaliador 01, 02 ou Q3 \ Ob._.

Visto: -
SUBQUESITOS
PONTUAGAO
1 - Raciocinio Bésico (De 0 a 10 pontos)

a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia,

profundidade e relevincia das analises

reatizadas; 0 8
b} Compreensdo das informagdes contidas no Anexo

I; clareza e objetividade

Il - Estratégia de Comunicagdo Publicidade (de 0 a
20 pontos)

a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo
exposto no Anexo I;

b) Amptitude e adequagdo dos desdobramentos
positivos do conceite propostc na solugao .
apresentada; f 8

¢) Exequibilidade e conhecimento técnico
comunicacional demonstrados na estratégia de
comunicagdo apresentada no desafio;

d) Capacidade de articulagio, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevancia dos
argumentos demonstrados sobre o cliente, seu
publico ativo e a solucao escothida.

III - Ideia Criativa {de 0 a 25 pontos)

a) Adequagio da ideia criativa ofertada ao cliente;

b) Entendimento sobre o piiblice alvo, linguagem,
objetivos, projetos, agdes da ALESP,

c} Originalidade, criatividade, simplicidade, :
adequagio, pertinéncia e entendimento entre a 2 2’
proposta elaborada e o cliente;

d) Pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insergéo nos contextos social,
administrativo ¢ econémico;

e) Exequibilidade ¢ economicidade das pecas € de
material; clareza e objetividade das solugdes
apresentadas.




PONTUAGAO
IV - Estratégia de Midia e Ndo Midia (de O a 15 pontos)

a) Conhecimento téecnico demonstrado, notadamente
dos habitos de consumo e clareza quanto a este
{opico;

b) Entendimento quanto ao piblico-alvo, consisténcia
da solugao apontada, pertinéncia e aproveitamento A z
das oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

¢) Demonstragio efetiva de economicidade da solugao
do desafio, na aplicagdo da verba, conjugada com
adequacdo e otimizagio de sen aproveitamento.

TOTAL QUESITO 1 % 60

JUSTIFICATIVAS:
BO4 ENELVGAS DA AR VHA - DE FRIL elrEM VM ErS &

é QANDE j““' pACTO . .
PLAMS E  MINA  BEV VTR Do EMTRE 0S5 WETOS & uveleuios

Copremihiie  COBERTUEAS  1EGhuATS (ESUSR) o Locdrs
(Citpoe A CIMIE)
Des ESTRAFES 4 KO
PRING pAL MEATE

usa Das  R@oasS  PRPANDS
A RE)ES SaaAK.



PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
QUESITO I
PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — MAXTMO 70 PONTOS

Identificagdo da Licitante: /‘g‘ m, foc @ P(ﬂc, 0 %Ml/\‘f\@ﬁ@

Avaliador 01, 02 ou 03 01_

Visto: _l -
e

SUBQUESITOS

PONTUAGAO
I - Raciocinio Basico (De O a 10 pontos)

a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia,
profundidade e relevancia das analises y
realizadas; O ?

b) Compreensao das informagoes contidas no Anexo
I; clareza e objetividade

11 - Estratégia de Comunicacido Publicidade (de O a
20 pontos}

a} Entendimento sobre o objetivo de comunicacéo
exposto no Anexo I;

b) Amplitude e¢ adequacio dos desdobramentos
positives do conceito proposto na solugdo
apresentada;

¢) Ezxequibilidade e conhecimento técnico AS
comunicacional demonstrados na estratégia de -
comunicagao apresentada no desafio;

d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevancia dos
argumentos demonstrados sobre o cliente, seu
publico ative e a sclugdo escolhida.

III - Ideia Criativa (de O a 25 pontos)

a) Adequacio da ideia criativa ofertada ao cliente;

b) Entendimento sobre o pablico alvo, linguagem,
objetivos, projetos, agées da ALESP;

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequacée, pertinéncia e entendimento entre a _,L %
proposta elaborada e o cliente;

d) Pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insercao nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material, clareza e objetividade das scluges
apresentadas.




IV - Estratégia de Midia e Nao Midia (de 0 a 15 pontos)

PONTUACAO

a} Conhecimento técnico demanstrado, notadamente
dos habitos de consumo e clareza quanto a este
topico;

b} Entendimento quanto ao pablico-alvo, consisténcia
da sclucéo apontada, pertinéncia e aproveitamento
das oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

¢) Demonstragio efetiva de economicidade da solugéo
do desafio, na aplicagio da verba, conjugada com
adequagao e ofimizagdo de seu aproveitamento.

Ao

TOTAL QUESITO 1

52

JUSTIFICATIVAS: -

VoA excrugho, MAS PALTA  OMIDRpT  VISU4Z,

Orive o vEME MR ALP.

~ ~ M-‘ \
visral @uigAs  drstporolanes 04 By, OE 414
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PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
_ QUESITOI
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - MAXIMO 70 PONTOS

Identificagao da Licitante: ”rODﬂS A‘S WDZé'-S Pe. _}CIEOS 0304(11(05'“ fﬁ/«e/qﬂ“@

Avaliador 01, 02 ou 03 4 O,:L

Visto:
SUBQUESITOS
PONTUACAO
I - Raciocinio Bdsico (De 0 a 10 pontos}
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia,
profundidade e relevancia das andlises
realizadas; Oﬁj

b) Compreensdo das informagdes contidas no Anexo
I; clareza e objetividade

II - Estratégia de Comunicagido Publicidade (de O a
20 pontos)

a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagao
exposto no Anexo [

b) Amplitude e adequacio dos desdobramentos
positives do conceito proposte na solugao
apresentada; 'A'g

c) Exequibilidade e conhecimento técnico
comunicacional demonstrados na estratégia de
comunicagao apresentada no desafio;

d) Capacidade de articulagao, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevancia dos
argumnentos demonstrados sobre o cliente, seu
publico ativo e a solugdo escolhida.

111 - Ideia Criativa (de O a 25 pontos)

a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;

b] Entendimento sobre o publice alvo, lingnagem,
objetivos, projetos, agoes da ALESP;

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequacdo, pertinéncia e entendimento enfre a & i
proposta elaborada e o cliente;

d) Pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inser¢io nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas € do
material; clareza e objetividade das solugdes
apresentadas.




PONTUAGAO
IV - Estratégia de Midia e Ndo Midia {de 0 a 15 pontos}

a) Conhecimento técnico demenstrado, notadamente
dos habitos de consumo e clareza quanto a este
topico;

b} Entendimento quanto ac publico-alvo, consisténcia -L 3
da solugéo apontada, pertinéncia e aproveitamento
das oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

¢} Demonstragao efetiva de economicidade da solugao
do desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com
adequacio ¢ otimizacdo de seu aproveitamento.

TOTAL QUESITO 1 & &

JUSTIFICATIVAS: )
Ry cwrsvwevd Pp blerre & Hudd Lnte2A

WNa  WmEWSsIGER -
So8id convug PTRAN
Ub:«%OE Vs € 98 LWEAGEY M TaH #

COMYANERE P
Boa Unizizaglo OO RecnSos TATERNIS o A,

Bo)  SUERGE DS MY A DE  DEETUMD
RiSion 4¢. (Em7a) & Lot @'Mﬂz?j)‘



PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO I
PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - MAXIMO 70 PONTOS

Identificagao da Licitante: {S-CA QOM{I\ P«({? wi o 12 Ine W A éf’ﬂ.&’ @

Avaliador 01, 02 qu 03 0-&—-
Visto: y/,l/ N

5

SUBQUESITOS
PONTUACAO
I - Raciocinio Basico (De 0 a 10 pontos)
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia,
profundidade e relevAncia das analises Gg,
realizadas; 4

b} Compreensio das informagdes contidas no Anexo
I; clareza e objetividade

Il - Estratégia de Comunica¢io Publicidade (de O a
20 pontos)

a) Entendimento sobre o cbjetivo de comunicagio
exposto no Anexo [;

b) Amplitude e adequagdo dos desdobramentos
positivas do conceito proposto na solugéo
apresentada; /r é

¢} Exequibilidade e conhecimento técnico
comunicacional demonsirados na estratégia de
comunicacdo apresentada no desafio;

d) Capacidade de articulagao, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevincia dos
argumentos demonstrados sebre o cliente, seu
piblico ativo e a solugio escothida,

III — Ideia Criativa (de O a 25 pontos)
a) Adequagio da ideia criativa ofertada ao cliente;
b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem,
objetivos, projetos, acdes da ALESE;

¢} Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequagdo, pertinéncia e entendimento entre a 8
proposta elaborada e o cliente; J

d) Pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insergio nos contextos social,
administrativo ¢ econdmico;

e} Exequibilidade e economicidade das pegas ¢ do
material; clareza e objetividade das solugdes
apresentadas.




PONTUACAO
IV - Estratégia de Midia e Ndo Midia {de 0 a 15 pontos)

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente
dos habitos de consumo e clareza quanto a este
topico;

b) Entendimento quanto ao ptblico-alvo, consisténcia
da solugdo apontada, pertinéncia e aproveitamento ’O%
das oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c¢) Demonstragio efetiva de economicidade da soluc¢io
do desafio, na aplicacao da verba, conjugada com
adequagio e otimizagao de seu aproveitamento.

TOTAL QUESITO 1 5‘0

JUSTIFICATIVAS:
cAMBNY  Pooco HUMJM'J’AD/J, Dn] CEWEITD S CONFLSHs

lostn” elumaio  ALEUEM ADUIY - SUB oRiR AU

7€V VAo
Faram pEv s € PLAMESEmEnTe  En? Tass  HMS

Praghs . o P CONTEINAN P DE Caubiurs



PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO I
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - MAXIMO 70 PONTOS

Identificacao da Licitante: /l/_SUA ‘/OL 642 5& pﬁl)b AVA’?G‘{I’Q Y g”@ b/{ @

Avaliador 01, 02 ou 03 O.J—

Visto:
=
SUBQUESITOS
PONTUACAO
I - Raciocinio Basico {(De O a 10 pontos)
a} Acuidade, abrangéncia, pertinéncia,

profundidade e relevincia das analises

realizadas; W

b) Compreensao das informagdes contidas no Anexo
I; clareza e obijetividade

II - Estratégia de Comunicagdo Publicidade {de O a
20 pontos)
a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagéo
exposte ne Anexo |
b) Amplitude e adequacido dos desdobramentos
positivos do conceito proposto na solucéo

apresentada;

c] Exequibilidade e conhecimento técnico ié
comunicacional demonstrados na estratégia de
comunicagdo apresentada no desafio;

d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevidncia dos
argumentos demonstrados sobre o cliente, seu
publico ative e a solucgido escolhida.

III - Ideia Criativa (de O a 25 pontos)
a) Adequacao da ideia criativa ofertada ao cliente;
b} Entendimento sobre o publico alve, linguagem,
objetivos, projetos, agoes da ALESP;

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequacao, pertinéncia e entendimento entre a :
proposta elaborada e o cliente; &)0

d) Pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insergaoc nos contextos social,
administrativo ¢ econodmico,

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material; clareza e objetividade das solugOes
apresentadas.




K

PONTUAGAO
IV - Estratégia de Midia e Ndo Midia (de O a 15 pontos)

2) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente
dos héhbitos de consumo e clareza quanto a este
topico;

b) Entendimento quanto ao piblico-alvo, consisténcia
da solugao apontada, pertinéncia e aproveitamento Oj
das oportunidades, de forma eficaz ¢ eficiente;

c) Demonstracao efetiva de economicidade da solugéo
do desafio, na aplicacao da verba, conjugada com
adequagio e otimizacac de seu aproveitamento.

TOTAL QUESITO 1 53

JUSTIFICATIVAS:
CAMPIEE  BEM ESTATUCAR, MAS  FriT4 m

Ienw 7o Action  wars o,

oA  selecionrss  USicvloy o medes MUt
SO6m e pAs  (CROVSTA G0z, TV Pk ASSinsrus)
Cown BANNA PRve7MAcdy po 7 eF Setmuap
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PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO I .
PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - MAXIMO 70 PONTOS

i W
Identificacdo da Licitante: 504 Veos sua b2 Evwp %g'm @

Avaliador 01, 02 003 OA
Visto: /l(
[

SUBQUESITOS

PONTUACAO
I - Raciocinio Bésico {De 0 a 10 pontos)

a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia,
profundidade e relevincia das analises
realizadas; 03
b) Compreensio das informagoes contidas nio Anexo
I; clareza e objetividade

II - Estratégia de Comunicagido Publicidade (de 0 a
20 pontos)

a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagéo
exposto no Anexo [;

b) Amplitude e adequacée dos desdobramentos
positivos do comceito proposto na solugao
apresentada,; AQ‘

c) Exequibilidade e conhecimento técnico
comunicacional demonstrades na estratégia de
comunicagao apresentada no desafio;

d) Capacidade de articulagao, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevincia dos
argumentos demonstrados sobre o cliente, seu
publico ative e a solugio escolhida.

111 - Ideia Criativa {de O a 25 pontos}

a) Adequacao da ideia criativa ofertada ao cliente;

b} Entendimento sobre o plblico alvo, linguagem,
objetivos, projetos, acées da ALESP,

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequagdo, pertinéncia e entendimento entre a Q ’{
proposta elaborada e o cliente; _

d) Pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insergao nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas ¢ do
material; clareza e objetividade das solugocs
aprescntadas.




PONTUAGAO
IV - Estratégia de Midia e Nao Midia (de 0 a 15 pontos)

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente
dos habitos de consumo e clareza quanto a este
tépico;

b) Entendimento quanto ao pablico-alva, consisténcia A J
da solugdo apentada, pertinéncia e aproveitamento -
das opertunidades, de forma eficaz e eficiente;

¢) Demonstragéo efetiva de economicidade da solugio
do desafio, na aplicagao da verba, conjugada com
adequacio e otimizagio de seu aproveitamento.

TOTAL QUESITO 1 6 9_

JUSTIFICATIVAS:
Tokeito  MUTO By e cLAnS | HinS

JoHon  Mhowaszs  asis Divpress D
lowms WUvTicipre,
g wivia, o174
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PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO I
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - MAXIMO 70 PONTOS

Identificagéo da Licitante: //'é_U P’MO %Q Szé @ﬁvbv JDH ng@

Avaliador 01, 02 ou 03 O_’i

Visto: \

m
SUBQUESITOS
PONTUACAO
I - Raciocinio Basico (De 0 a 10 pontos)
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia,
profundidade € relevincia das andlises
realizadas; O 8

b] Compreensao das informagdes contidas no Anexo
I; clareza e objetividade

II - Estratégia de Comunicagio Publicidade (de O a
20 pontos)

a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagio
exposto no Anexo I,

b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos
positivos do conceito proposte na soclugao
apresentada; _‘g ‘j('

c) Exequibilidade e conhecimento técnico
comunicacional demonstrades na estratégia de
comunicagio apresentada no desafio;

d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevancia dos
argumentos demonstrados sobre o cliente, seu
piiblico ativo e a solugdo escolhida.

III - Ideia Criativa (de O a 25 pontos)

a) Adequacac da ideia criativa ofertada ao cliente;
b} Entendimento sobre o publico alvo, linguagem,
objetivos, projetos, agdes da ALESP;

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a Q A‘
proposta elaborada e o cliente;

d) Pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insercdo nos contextos social,
administrativo e econémico;

e) Exequibilidade ¢ economicidade das pecas e do
material; clareza e objectividade das solugdes
apresentadas.




PONTUAGAO
IV — Estratégia de Midia e Nido Midia (de O a 15 pontos)

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente
dos habitos de consumo e clareza quanto a este
topico;

b} Entendimento guanto ao piblico-alvo, consisténcia i
da sclugéo apontada, pertinéncia e aproveitamento Oa
das oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

¢} Demonstragao efetiva de economicidade da solugao
do desafio, na aplicagio da verba, conjugada com
adequagdo e otimizacédo de seu aproveitamento.

TOTAL QUESITO 1 6 . 5

JUSTIFICATIVAS: /7/
Concérre Simoles o Aiaeh , mbs 7& oy

Tavlp NE ESrRATEGIA  RE LomUrichsAS
lomo WA DR wiDiA  ASs  AKoES LexAis
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PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO

QUESITO I

PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - MAXIMO 70 PONTOS

i

Identificagdo da Licitante: _ AU SUA4A  JOT e torca "

Avaliador 01, 02 ou 03 0.

Visto: ' ;ﬁw— .

SUBQUESITOS

I - Raciocinio Bisico {De 0 a 10 pontos)

PONTUAGAO

a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia,
profundidade e relevancia das analises
realizadas;

b) Compreensao das informagdes contidas no Anexo
I; clareza e objetividade

II - BEstratégia de Comunicacao Publicidade (de 0 a
20 pontos)

a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacio
exposto no Anexo [

b} Amplitude e adequagdc dos desdobramentos
positives do  conceito proposte na  solugao
apresentada;

¢} Exequibilidade e conhecimento técnico
comunicacional demonstrados na estratégia de
comunicagao apresentada no desafio;

d) Capacidade de  articulagao, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevancia dos
argumentos demonsirados sobre o cliente, seu
publico ativo e a solucdo escolhida.

III - Ideia Criativa {de O a 25 pontos)

a) Adequacgdo da ideia criativa ofertada ao cliente;

b} Entendimento sobre o pablico alve, linguagem,
ohjetivos, projetos, agdes da ALESP,

¢} Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a
praposta elaborada e o cliente;

d) Pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inser¢do nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material; clareza e objetividade das solugdes
apresentadas.

dd




[

PONTUACAO
IV - Estratégia de Midia e Ndio Midia (de O a 15 pontos)

a} Conhecimento técnico demonstrado, notadamente
dos habitos de consumo e clareza quanto a este
topico;

b) Entendimente quanto ao publico-alvo, consisténcia | .
da solugao apontada, pertinéncia e aproveitarnento ‘ [_'
das oportunidades, de forma eficaz e eficiente; L

<) Demonstragac efetiva de economicidade da solucio
do desafio, na aplicagdo da verba, conjugada com
adequacéo ¢ otimiza¢do de seu aproveitamento.

TOTAL QUESITO 1 '
3

JUSTIFICATIVAS:
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PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO [
PLANO DE COMUNICAGAQ PUBLICITARIA - MAXIMO 70 PONTOS

Identificacdo da Licitante: \)AMJOS Faicl. ACONTECER,

Avaliador 01, 02 ou 03 oL

Visto: ' &’

SUBQUESITOS
PONTUACAO
I - Raciocinio Bisico {De O a 10 pontos)
a] Acuidade, abrangéncia, pertinéncia,
profundidade e relevancia das analises g
realizadas;

b} Compreensao das informacgdes contidas no Anexo
I; clareza e objetividade

Il - Estratégia de Comunicacio Publicidade (de O a
20 pontos)

a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagao
exposto no Anexo [

b) Amplitude e adequagao dos desdobramentos
positivos do conceito proposto na sclugao
apresentada; ‘\u.()

c) Exequibilidade e conhecimento técnico
comunicacional demonstrados na estratégia de
comunicagio apresentada no desafio;

d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevancia dos
argumentos demonstrados sobre o cliente, seu
publico ativo e a solucdo escothida.

Il - Ideia Criativa (de 0 a 25 pontos)

a) Adequacgfo da ideia criativa ofertada ao cliente;

b} Entendimento sobre o publico alve, linguagem,
objetivos, projetos, acdes da ALESP;

¢} Originalidade, criatividade, simplicidade, jJD
adequacio, pertinéncia e entendimento entre a &
proposta elaborada e o cliente;

d) Pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inser¢ao nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e de
material; clareza e objetividade das solugdes
apresentadas.




IV - Estratégia de Midia ¢ Ndo Midia (de 0 a 15 pontos]

PONTUAGAO

a) Ceonhecimento técnico demonstrado, notadamente
dos habitos de consumo e clareza quanto a este
topico,;

b) Entendimento quanto o piblico-alvo, consisténcia
da solugdo apontada, pertinéncia e aproveitamento x
das oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

¢} Demonstracdo efetiva de economicidade da solugao
do desalfio, na aplicagao da verba, conjugada com
adequacio € otimizacio de seu aproveitamento.

TOTAL QUESITO 1 Ko

JUSTIFICATIVAS:
‘Qoewwﬂ: here |



PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO

_ QUESITO I ] Ao
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - MAXIMO 70 PONTOS o

Identificacdo da Licitante: __ AGORA <0~ FALTRe Jood

Avaliador 01, 02 ou C3 oL

Visto: \J%—

SUBQUESITOS
: PONTUAGAOQ
I - Raciocinio Bisico (De O a 10 pontos)
a) Acuidade, abrangéncia, pertinénicia,
profundidade e relevdncia das analises 4
realizadas;

b) Compreenséo das informagdes contidas no Anexo
I; clareza e objetividade

Il - Estratégia de Comunica¢io Publicidade {de O a
20 pontos)

a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacio
exposto no Anexo [,

b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos
positivos do conceito propostc na solugao
apresentada;

¢) Exequibilidade e  conhecimento  técnico o
comurnicacional demonstrados na estratégia de
comunicacao apresentada no desafio;

d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevancia dos
argumentos demonstrados sobre o cliente, seu
pablico ativo e a splucioe escolhida.

III - Ideia Criativa (de O a 25 pontos}

a} Adequagic da ideia criativa ofertada ao cliente;

b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem,
ohjetivos, projetos, agdes da ALESP,

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequagédo, pertinéncia e entendimento entre a 9 3
proposta elaborada e o cliente;

d) Pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insergao nos contextos social,
administrativo e econémico;

e) Exequibilidade ¢ economicidade das pecas e do
material; clareza e objetividade das solugdes
apresentadas.




PONTUACAQ
IV — Estratégia de Midia e Nio Midia (de 0 a 15 pontos)

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente
dos hébitos de consumo e clareza quanto a este
topico; -

b) Entendimento quante ao piiblico-alve, consisténcia 13
da solucédo apontada, pertinéncia e aproveitamento
das oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

¢} Demonstracéao efetiva de economicidade da solugao
do desafio, na aplicacao da verba, conjugada com
adequacdo e otimizacao de seu aproveitamento.

TOTAL QUESITO 1

B bh

JUSTIFICATIVAS:
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PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAOQ

QUESITO 1

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - MAXIMO 70 PONTOS

ldentificacdo de Licitante: __ SeiWA \lGCg oL

Avaliador 01, 02 ou 03 O

Visto: UMD&/

&
u&“@

SUBQUESITOS

I - Raciocinio Basico (De O a 10 pontos)

PONTUAGAO

a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia,
profundidade e relevincia das analises
realizadas;

b) Compreenséo das informagées contidas no Anexo
I; clareza e objetividade

Il - Estratégia de Comunicagio Publicidade {de O a
20 pontos)

a} Entendimento sobre o objetive de comunicacao
exposto no Anexo I;

b) Amplitude e adequagic dos desdobramentos
positivos do conceito proposto na solucdo
apresentada;

c) Exequibilidade e conhecimento técnico
comunicacional demonstrados na estratégia de
comunicagao apresentada no desafio;

d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevincia dos
argumentos demonstrados sobre o cliente, seu
pablico ativo e a solucdo escolhida.

III - Ideia Criativa (de O a 25 pontos]

a) Adequacéio da ideia criativa ofertada ao cliente;

b} Entendimento sobre o publico alvo, linguagem,
objetivos, projetos, agbes da ALESP;

c) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequacgio, pertinéncia e entendimento entre a
preposta elaborada e o cliente;

d} Pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insergéao nos contextos social,
administrativo e econdémico;

e} Exequibilidade ¢ economicidade das pecas e do
material; clareza e objetividade das solugbes
apresentadas.

AQ}’



PONTUACAO
IV - Estratégia de Midia e Nao Midia (de 0 a 15 pontos]

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente
dos habitos de consumo e clareza quanto a este
topico;

b) Entendimento quanto ao piiblico-alvo, consisténcia
da sclugéo aponitada, pertinéncia e aproveitamento ’LO
das oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

¢) Demonstragdo efetiva de economicidade da solucdo
do desafio, na aplicagao da verba, conjugada com
adequagao e otimizagdo de seu aproveitamento.

TOTAL QUESITO 1 @

JUSTIFICATIVAS:
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PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO

QUESITO I Y
PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - MAXIMO 70 PONTOS CW,&@

Icentificagho da Licitante: __YODAS pe VoZes e tthos oS cANOS

Avaliador 01, 02 ou 03 __ O

Visto: ‘/%_,.

SUBQUESITOS
PONTUACAQ
I - Raciocinio Bésico (De O a 10 pontos)
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia,
profundidade e relevancia das  analises
realizadas; Q\

b} Compreensao das informagdes contidas no Anexo
I; clareza e objetividade

IT - Estratégia de Comunicacido Publicidade (de 0 a
20 pontos)

a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacio
exposto no Anexo I; ]

b} Amplitude e adequacdo dos desdobramentos
positivos do conceito proposto na sclugdo .
apresentada; \%

c) Exequibilidade € conhecimento técnico
comunicacional demonstrados na estratégia de
comunicagao apresentada no desafio;

d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevincia dos
argumentos demonstrados scbre o cliente, seu
publice ative e a solucio escolhida.

III - Ideia Criativa {de 0 a 25 pontos)

a] Adequagfo da ideia criativa ofertada ao cliente;

b} Entendimento sobre o publico alvo, linguagem,
objetivos, projetos, agdes da ALESP;

¢} Originalidade, criatividade, simplicidade, ov nb
adequagdo, pertinéncia e entendimento entre a
proposta elaborada e o cliente;

d) Pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inser¢iao nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e} Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material; clareza e objetividade das solugdes
apresentadas.




PONTUACAO
IV - Estratégia de Midia e Ndo Midia (de 0 a 15 pontos)

al Conhecimento técnico demonstrado, notadamente
dos habitos de consumo e clareza quanto a este
topico;

b} Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia
da solugio apontada, pertinéncia ¢ aproveitamento }%
das oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

¢) Demonstragio efetiva de economicidade da solugao
do desafio, na aplicacac da verba, conjugada com
adequagdo e otimizagao de seu aproveitamento.

TOTAL QUESITO 1 (o

JUSTIFICATIVAS: i—o
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PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO I T:3ea

bR

PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - MAXIMO 70 PONTOS ©"™ @

ldentificacéa da Licitante: _ U8 OPIAMAD AQui TEMm vawRr.

Avaliador 01, 02 ou 03 a7,

Visto: L}ﬂ&«

SUBQUESITOS

PONTUACAO
I - Raciocinio Bésico (De 0 a 10 pontos)

a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia,
profundidade e relevancia das analises ]
realizadas; "4’

b} Compreenséo das informagdes contidas no Anexo
I; clareza e objetividade

Il - Estratégia de Comunicacéo Publicidade {de 0 a
20 pontos)

a) Entendimento sobre o objetive de comunicagio
exposto no Anexo I;

b) Amplitude e adequacao dos desdobramentos
positivos do conceito proposto na solugdo \b
apresentada;

¢} Exequibilidade e conhecimento técnico
comunicacional demonstrados na estratégia de
comunicagao apresentada no desafio;

d) Capacidade de articulagio, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevincia dos
argumentos demonstrados sobre o cliente, seu
plblico ativo e a solucéo escolhida.

III - Ideia Criativa (de O a 25 pontos)

a) Adequacgédo da ideia criativa ofertada ac cliente;

b) Entendimente sobre o publico alvo, linguagem,
objetivos, projetos, acdes da ALESP;

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequagéo, pertinéncia e entendimento entre a _ ﬁS
proposta elaborada e o cliente;

d} Pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inser¢do nos contextos social,
administrativo e econémico;

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material; clareza e objetividade das solugoes
apresentadas.




—

v

- Estratégia de Midia ¢ Nio Midia {de 0 a 15 pontos)

PONTUACAOG

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente
dos hébitos de consumo e clareza quanto a este
topico;

b) Entendimento quanto ao piblico-alve, consisténcia
da solugio apontada, pertinéncia e aproveitamento
das oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

¢} Demonstracdo efetiva de economicidade da solugdo
do desafio, na aplicacdo da verba, conjugada com
adequagao ¢ otimizagdo de seu aproveitamenta.

' TOTAL QUESITO 1
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PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO y ﬁ
QUESITO I oY

PLANO DE COMUNICACAQ PUBLICITARIA - MAXIMO 70 PONTOS

Identificagfio da Licitante: _ ¥ SUA  Jozr FAZ MEMM .

Avaliador 01,020u 03 . 09,

Visto: %_

SUBQUESITOS

PONTUACAO
I - Raciocinio Bisico {De 0 a 10 pontos)

a} Acuidade, abrangéncia, pertinéncia,
profundidade ¢ relevincia das analises
realizadas; g

b} Compreensao das informagdes contidas no Anexo
I, clareza e objetividade

II - Estratégia de Comunicaciio Publicidade (de O a
20 pontos)

a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacao
exposto no Anexo [;

b} Amplitude ¢ adequacdo dos desdobramentos
positives do conceito proposto na seclugdo
apresentada; :

c) Exequibilidade e conhecimento técnico lo
comunicacional demonstrados na estratégia de
comunicagio apresentada no desafio;

d} Capacidade de articulagdo, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevancia dos
argumentos demonstrados sobre o cliente, seu
publico ativo e a solucgao escolhida.

1 - Ideia Criativa {de O a 25 pontos}

a) Adequacao da ideia criativa ofertada ao cliente;

b) Entendimento sobre o publica alvo, linguagem,
objetivos, projetos, agdes da ALESP;

c) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequagdo, pertinéncia e entendimento entre a ,QD
preposta elaborada ¢ o cliente;

d] Pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insercdao nos contextos social,
administrative e econdiico;

e} Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material, clareza e objetividade das solugdes
apresentadas.




PONTUACAO
TV - Estratégia de Midia e Ndo Midia (de O a 15 pontos)

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadatmente
dos habitos de consumo e clareza quanto a este
topico,;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia
da solugdo apontada, pertinéncia e aproveitamento q
das oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demeonstragéo efetiva de economicidade da solucgao
do desafio, na aplicagéo da verba, conjugada com
adequacéo e otimizagéo de seu aproveitamento.

TOTAL QUESITO 1 6%

JUSTIFICATIVAS:




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO u“')ggy
QUESITO I
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - MAXIMO 70 PONTOS
Identificagao da Licitante: _ S} VEZE SUA Vo2

Avaliador 01, 02 ou 03 O,

Visto: L}%

SUBQUESITOS

PONTUACAO
I - Raciocinio Basico {De 0 2 10 pontos)

a} Acuidade, abrangéncia, pertinéncia,
profundidade e relevincia das analises
realizadas; €

b} Compreenséo das informagdes contidas no Anexo
I; clareza e objetividade

II - Estratégia de Comunicac¢ao Publicidade {de O a
20 pontos) ’

a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacio
exposto no Anexo I;

b) Amplitude e adequagdo dos desdobramentos
positivos do conceito proposto na solucdo
apresentada;

c}) Exequibilidade e conhecimento técnico
comunicacional demonstrados na estratégia de ‘]ﬁ’
comunhicagdo apresentada no desafio;

d) Capacidade de articulagéo, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e releviancia dos
argumentos demonstrados scbre o cliente, seu
publico ativo e a solucdo escolhida.

III - 1deia Criativa (de O a 25 pontos)

a) Adequacao da ideia criativa ofertada ao cliente;

b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem,
objetivos, projetos, agoes da ALESP,

c) Criginalidade, criatividade, simplicidade,
adequagdo, pertinéncia e entendimento entre a 021'
proposta elaborada e o cliente;

d) Pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insergdo nos contextos social,
administrativo e econémico;

€] Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material; clareza e objetividade das solugoes
apresentadas.




PONTUACAO
IV - Estratégia de Midia e Nio Midia [de 0 a 15 pontos})

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente
dos habitos de consumo e clareza quanto a este
tdpico;

b} Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia
da solugéo apontada, pertinéncia e aproveitamento f& !)‘
das oportunidades, de forma eficaz ¢ eficiente;

¢) Demonstragio efetiva de economicidade da solugio
do desafio, na aplicagio da verba, conjugada com
adequagao e otimizagao de seu aproveitamento.

L TOTAL QUESITO 1 5%

JUSTIFICATIVAS:
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a

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO

QUESITO I

PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - MAXIMO 70 PONTOS

Identificagio da Licitante: & Fme Jor. Sho 12997

Avaliador 01, 02 ou 03 L

Visto: c/%

SUBQUESITOS

I - Raciocinio Bésico (De 0 a 10 pontos)

PONTUACAO

a} Acuidade, abrangéncia, pertinéncia,
prefundidade e releviincia das anAlises
realizadas;

b) Compreenséo das informacées contidas no Anexo
I; clareza e objetividade

ot

Il - Estratégia de Comunicagio Publicidade (de 0 a
20 pontos)

a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagio
exposte no Anexo [;

b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos
positivos do conceitc proposto na solugdo
apresentada;

¢) Exequibilidade € conhecimento técnico
comunicacional demonstrados na estratégia de
comunicagao apresentada no desafio;

d} Capacidade de articulagdo, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevincia dos
argumentos demonstrados sobre o cliente, seu
publico ativo e a solucio escolhida.

\”r

Il - Ideia Criativa (de O a 25 pontos)

a) Adequacéo da ideia criativa ofertada ao cliente:

b) Entendimento sobre ¢ publico alvo, Hnguagem,
objetivos, projetos, agdes da ALESP;

c) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequacio, pertinéncia e entendimento entre a
proposta elaborada e o cliente;

d) Pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inser¢ao nos contextos social,
administrativo e econdmico;

€] Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material; clareza e objetividade das solucoes
apresentadas.

oA

©



PONTUACAO
IV - Estratégia de Midia e Nio Midia (de O a 15 pontaos)

a) Conhecimento técnico demonstradoe, notadamente
dos habitos de consumo e clareza quanto a este
{opico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia
da solugéo apontada, pertinéncia e aproveitamento C\
das oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

¢) Demonstracio efetiva de economicidade da solugao
do desafio, na aplicagdo da verba, conjugada com
adequacéo e otimizacio de seu aproveitamento.

TOTAL QUESITO 1 \ 56

JUSTIFICATIVAS:
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PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAQ

QUESITO I

PLANO DE COMUNICACAQ PUBLICITARIA - MAXIMO 70 PONTOS

Identificacdo da Licitante: M //ﬂZ W /&’f 6’7 ”

Avaliador 01, 02 ou 03 013

Visto: '
SUBQUESITOS
PONTUACAOQ
I - Raciocinio Bésico {De 0 a 10 pontos)
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia,
profundidade e relevancia das analises
realizadas;

b) Compreensae das informagoes contidas no Anexo
I; clareza e objetividade

9

II - Estratégia de Comunicag¢do Publicidade (de 0 a
20 pontos)

a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacio
exposto no Anexo I;

b) Amplitude e adequagio dos desdobramentos
positivos do conceito propesto na solugdo
apresentada;

c) Exequibilidade e conthecimento técnico
comunicacional demonstrados na estratégia de
comunicagao apresentada no desafio;

d} Capacidade de articulacio, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevancia dos
argumentos demonstrados sobre o cliente, seu
publico ativo e a solugdo escolhida.

/8

11 - Ideia Criativa (de 0 a 25 pontos)

a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente;
b) Entendimento sobre o publice alvo, linguagem,
" objetivos, projetos, acdes da ALESP;

¢} Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequacdo, pertinéncia e entendimento entre a
proposta elaborada e o cliente;

d) Pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inser¢gdo nos contextos sccial,
administrativo e econdmico;

e} Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material; clareza e objetividade das solugoes
apresentadas.

72

9



PONTUACAQ
IV - Estratégia de Midia e Ndo Midia (de O a 15 pontos)

a} Conhecimento técnico demonstrado, notadamente
dos habitos de consumo e clareza quante a este
topico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia ‘
da solugdo apontada, pertinéncia e aproveitamento J é/
das oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

¢) Demonstracao efetiva de economicidade da solucao
do desafio, na aplicagao da verba, conjugada com
adequacao e otimizacio de seu aproveitamento,

TOTAL QUESITO 1 é y 7

JUSTIFICATIVAS:
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PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO

QUESITO I

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - MAXIMO 70 PONTOS

entiticagéo da Licitante: “SANAS L ZETR. Ari/72 cere”

Avaliador 01, 02 ou 03 03

Visto: ’m .
7

SUBQUESITOS

1 - Raciocinio Bésico [De 0 a 10 pontos)

PONTUACAO

a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia,
profundidade e relevincia das analises
realizadas;

b} Compreensio das informacdes contidas no Anexo
I; clareza e objetividade

¢

II - Estratégia de Comunica¢do Publicidade (de O a
20 pontos)

a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagio
exposto no Anexo [;

b) Amplitude e adequacdc dos desdobramentos
positivos do conceito proposto na solucdo
apresentada;

€) Exequibilidade e conhecimento técnico
comunicacional demonstrados na estratégia de
comunicagao apresentada no desafio;

d} Capacidade de articulagio, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevancia dos
argumentos demonstrados sobre o cliente, seu
pablice ativo e a solugda escothida.

44

I - Ideia Criativa (de O a 25 pontas)

a) Adequacéo da ideia criativa ofertada ao cliente;

b] Entendimento sobre o publico alvo, linguagem,
objetivos, projetos, agdes da ALESP;

c) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequagdo, pertinéncia e entendimento entre a
proposta elaborada e o cliente;

d) Pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua inser¢éo nos contextos social,
administrativo e econdmico,

e) Exequibilidade e economicidade das pecas e do
material; clareza e objetividade das solugtes

apresentadas.

Al




PONTUACAO
IV - Estratégia de Midia ¢ Nio Midia {de 0 a 15 pontos)

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente
dos habitos de consumo e clareza quanto a este
topico;

b} Entendimento quanto ao piiblico-alvo, consisténcia
da solucdo apontada, pertinéncia e aproveitamento 6
das oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstracao efetiva de economicidade da solugdo
do desafio, na aplicagao da verba, conjugada com
adequacao e otimizagio de seu aproveitamento.

TOTAL QUESITO 1 5 9

JUSTIFICATIVAS:

0 CONCE/TD ES77 CLIFO, 4795
DG/t dS FeGads ESTidp T/ O
ATTATIVAS . Pl FET

EXTA AT © Col/f@grze Z&
AN ESTEL AT S  EXFY S CRPFTIAT

PLON ETOEN T DE F7/2070 HAUCD
TETILLEAT WO e J& REAEEE
A 777 ABELTD .




o

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO I
PLARO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - MAXIMO 70 PONTOS

A -~ -
Identificagdo da Licitante: 4;@@ 522 £szﬁ éZZ'(:E @

Avaliador 01, 02 ou 03 __ {27

Visto:

SUBQUESITOS

PONTUACAO
1 - Raciocinio Bésico (De 0 a 10 pontos)

a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia,
profundidade e relevancia das andlises
realizadas; g

b) Compreensao das informagdes contidas no Anexo
I; clareza e objetividade

Il — Estratégia de Comunicagao Publicidade (de 0 a
20 pontos)

a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagao
exposto no Anexo I,

b) Amplitude e adequagio dos desdobramentos
positivos do conceite proposte na solugao
apresentada;

¢) Exequibilidade e conhecimerito técnico
comunicacional demonstrados na estratégia de J g

comunicagao apresentada no desafio;

d) Capacidade de articulagao, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevincia dos
argumentos demonstrados sobre o cliente, seu
piiblico ativo e a solugdo escolhida.

III - Ideia Criativa {de 0 a 25 pontos)

a} Adequagdo da ideia criativa ofertada ao cliente;

b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem,
objetivos, projetos, agdes da ALESP,

¢) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequagdo, pertinéncia e entendimento entre a ZZ
proposta elaborada e o cliente;

d) Pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insergédo nos contextos social,
administrativo e econdmicoe;

e) Exequibilidade ¢ economicidade das pegas e do
material; clareza e objetividade das solugdes
apresentadas.




PONTUAGCAO

IV - Estratégia de Midia e Nio Midia {de 0 a 15 pontos)

a} Conhecimento técnico demonstrado, notadamente
dos habitos de consumo e clareza quanto a este
tépico;

b] Entendimento quanto ao publico-alve, consisténcia i
da solugédo apontada, pertinéncia e aproveitamento |, ,23
das oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

¢) Demonstragao efetiva de economicidade da solugéo
do desalfio, na aplicagdo da verba, conjugada com
adequacio e otimizagao de seu aproveitamento,

TOTAL QUESITO 1 {6 i

JUSTIFICATIVAS:

4 10640 & AFA7I A0 FUBELICD.
O /SO & //(i'//déé’//J TS CIO8ES
ONDE /R0 Jeot/TECER  AS
AU ENE/AS TIRAZ  APEPLAI G
A PROFOS 72,

45 SoLugbes pe i qpRESENTIDY.
AIINGEL, 28 OBIE77128 G ottty VA -
GO ol Bokd COBERTLRL, AN 7O

WO ESTADO, cotfo VS Rég oS
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PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO

QUESITO I

PLANO DE COMUNRICACAO PUBLICITARIA - MAXIMO 70 PONTOS

-~
[dentificacdo de Licitante: //J/ﬂfl y/‘?[’.g p 5705 /

Avaliador 01, 02 ou 03 __ 23

Visto: ﬁ
v

D

SUBQUESITOS

I - Raciocinio Basico (De 0 a 10 pontos)

PONTUACAO

a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia,
profundidade e relevancia das andlises
realizadas;

b} Compreenséo das infermacdes contidas no Anexo
I, clareza e objetividade

g

Il — Estratégia de Comunicagio Publicidade {de O a
20 pontos)

a} Entendimento sobre o objetivo de comunicagio
exposto no Anexo I;

b} Amplitude € adequagio dos desdobramentos
positivos do conceito propostc na sclugio
apresentada;

¢) Exequibilidade e conhecimento técnico
comunicacional demonstrados na estratégia de
comunicagio apresentada no desafio;

d) Capacidade de articulagao, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevancia dos
argumentos demonstrados sobre o cliente, seu
publico ativo e a solugio escolhida.

Jp

II1 - Ideia Criativa (de 0 a 25 pontos)

a)] Adequacao da ideia criativa ofertada ao cliente;

b) Entendimento sobre o publice alvo, linguagem,
objetivos, projetos, agdes da ALESP;

¢} Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequagao, pertinéncia e entendimento entre a
proposta elaborada e o cliente;

d} Pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insergao nos contextos social,
administrativo e econdmico;

€] Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material, clareza ¢ objetividade das solugdes
apresentadas.

20




PONTUACAO
IV - Estratégia de Midia e Nio Midia (de 0 a 15 pontos)

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente
dos hébitos de consumo e clareza quanto a este
topico;

b} Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia w
da solu¢ao apontada, pertinéncia e aproveitamento
das oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

€) Demonstracao efetiva de economicidade da solucio
do desafio, na aplicacao da verba, conjugada com
adequagdo e otimizagao de seu aproveitamento.

| TOTAL QUESITO 1 6 (/

JUSTIFICATIVAS:

CONCESTD  ADEGUAO 4 Coppnt ! IS
O LAVEYT TR O A2 CAT70
VeST7or] 18 REJ7THNTE TR FEg<s,
WD FRISN DO (1) 1 TIIXITE
LSyl

A EIrRearEissg 28 4 WAD
JEESENTLN Soll/Gdo EF7 o (N TE]
CORT Gt QLIRS Eprs i LESFTRE -
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PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO 1
PLANO DE COMUKICAGCAO PUBLICITARIA ~ MAXIMO 70 PONTOS
“
Identificacéo da Licitante: = / ,Q( '

Avatiador 01, 02 ou 03 {23

Visto: ﬁ?
v

SUBQUESITOS

PONTUAGAO
I - Raciocinic Bisico {De 0 a 10 pontos)

a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia,
profundidade e relevancia das analises

realizadas; ?
b} Compreensio das informagdes contidas no Anexo
[; clareza e objetividade

II - Estratégia de Comunica¢do Publicidade (de O a
20 pornitos)

a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagdo
exposto no Anexo [;

b) Amplitude e adequagido dos desdobramentos
positivos do conceito proposto na solugio
apresentada;

¢) Exequibilidade e conhecimento técnico
comunicacional demonstrados na estratégia de j Z?
comunicag¢do apresentada no desafio;

d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevincia dos
argumentos demonstirados sobre o cliente, seu
piiblico ativo e a solugdo escolhida,

III - Ideia Criativa (de O a 25 pontos)

a) Adequacéo da ideia criativa ofertada ao cliente;

b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem,
objetivos, projetos, agoes da ALESP;

c) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequacao, pertinéncia e entendimento entre a
proposta elaborada e o cliente; Z i

d) Pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insergao nos contextos social,
administrativo ¢ econdmico;

€) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material; clareza e objetividade das solugbes
apresentadas.




PONTUAGAO
IV - Estratégia de Midia e Nao Midia (de O a 15 pontos)

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente
dos habitos de consumo e clareza quanto a este
topico;

b} Entendimento quanto ac piiblico-alve, consisténcia
da solugio apontada, pertinéncia e aproveitamento J 4
das opertunidades, de forma eficaz e eficiente;

¢) Demonstracéo efetiva de economicidade da solugao
do desafio, na aplicagio da verba, conjugada com
adequacio e otimizagio de seu aproveitamento.

TOTAL QUESITO 1 g 2

JUSTIFICATIVAS:

4 CRIAGHO JTENDE 0 OBTE7IIP
e cotl V) CAC/J@ D FUALAT
CLARGD E ELNEjeNTE.

FLAONETGIEN T TU 47727
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PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO I )
PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - MAXIMO 70 PONTOS

Identificagao da Licitante: //JZ/A Op W/}ﬂé’ﬁ 14425// fé{/ ;,Vﬁ ZZ?)/'\) #@

Avaliador 01, 02 ou 03 0?

Visto: ‘@
v

SUBQUESITOS
PONTUACAO
I - Raciocinio Bisico [De 0 a 10 pontos)
a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia,
profundidade e relevincia das analises
realizadas; 8
b) Compreensao das informacdes contidas no Anexo
I; clareza ¢ objetividade
II - Estratégia de Comunicacio Publicidade {de 0 a
20 pontos}
a} Entendimento sobre o ohjetive de comunicacie
exposto no Anexo [;
b) Amplitude e adequacdo dos desdobramentos
positivos do conceite proposte na solugdo
apresentada;
c) Exequibilidade e conhecimento técnico J 7

comunicacional demonstrados na estratégia de
comunicagico apreserttada no desafio;

d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevancia dos
argumentos demonstrados sobre o cliente, seu
pablico ativo e a solucdo escolhida.

III - ldeia Criativa (de O a 25 pontos)

a) Adequacdo da ideia criativa ofertada ao cliente:

b} Entendimento sobre o publico alvo, linguagem,
objetivos, projetos, a¢des da ALESP;

c) Originalidade, criatividade, simplicidade, 4 g

adequacao, pertinéncia ¢ entendimento entre a
proposta elaborada e o cliente;

d) Pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insergio nos contextos social,
administrativo ¢ econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material; clareza ¢ objetividade das solugoes
apresentadas.




PONTUACAQ
IV - Estratégia de Midia e Ndo Midia (de O a 15 pontos)

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente
dos habitos de consumo e clareza quanto a este

topico;

b) Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia 5
da solugdo apontada, pertinéncia e aproveitamento
das oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

¢) Demonstracéo efetiva de economicidade da solucao
do desafic, na aplicagdo da verba, conjugada com
adequagio ¢ otimizagao de seu aproveitamento.

TOTAL QUESITO 1 5 J

JUSTIFICATIVAS: |
O CoNeer70 ATRESENTILD M FEAA
N DUVI22G QUANTE GO SE J@,ﬁ/y
- ESTHT FOLTRUNTE Gt & L

Z; g |
S o L TER) LTLEE

A ESrRATES L T Ar/LN AFTESEN K]
COVTLA <GPEALS 4 TES 20

T Crgt? Zyids. _
FHL 7000 O PL WETZMENTD TS OLPTRAS
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PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
_ QUESITOI
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - MAXIMO 70 PONTOS

Y5 107 A7 Eéfﬂj:' 52!22%’
Identificagdo da Licitante: # A/ M’ ,d @

Avaliador 01, 02 ou 03 03

Visto: @
/

SUBQUESITOS

PONTUACAO
I - Raciocinio Basico (De O a 10 pontos)

a)] Acuidade, abrangéncia, pertinéncia,
profundidade ¢ relevancia das analises
realizadas; g
b) Compreensio das informacgoes contidas no Anexo
I; clareza e objetividade

II - Estratégia de Comunicacio Publicidade [de O a
20 pontos)

a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagao
exposto no Anexo I,

b} Amplitude e adequacdo dos desdobramentos
positivos do conceito proposto na solugédo
apresentada;

¢] Exequibilidade e conhecimento técnico
comunicacional demonstrados na estratégia de
comunicagio apresentada no desafio;

d) Capacidade de articulagio, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevancia dos
argumentos demonstrados sobre o cliente, seu
plublico ativo e a solugdo escolhida.

III - Ideia Criativa (de O a 25 pontos)

a) Adequacao da ideia criativa ofertada ao cliente;

b) Entendimento scobre o pablico alve, linguagem,
objetivos, projetos, agoes da ALESP;

c) Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequagén, pertinéncia e entendimento entre a 2 J'

proposta elaborada e o cliente;

d} Pertinéncia entre ak atividades da Unidade
Contratante e sua inser¢ao nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e} Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material; clareza ¢ objetividade das solugdes
apresentadas.




PONTUACAO

IV - Estratégia de Midia ¢ Ndo Midia (de O a 15 pontos)

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente
dos habitos de consumo e clareza quanto a este
topico;

b} Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia
da solugdo apontada, pertinéncia e aproveitamento JO
das oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

c) Demonstracéo efetiva de economicidade da solugéo
do desafio, na aplicagdo da verba, conjugada com
adequacao e otimizagdo de seu aproveitamento.

TOTAL QUESITO 1 5 é

JUSTIFICATIVAS:

CON LN K RS Exer m217)). .

A EE7 072 57 TE ool A Cdg.ae
POLETL Je2 704 E4/092, caty
ARSUMEN TR pure JEITEATALLELS
WO - o> L 200 Z

PAR 77t Fo70 -
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E NI JEGHEN DD | AP FTUEED
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PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
_ QUESITO I
PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - MAXIMO 70 PONTOS

Identificagao da Licitante: //cy/ /;ﬂ V£ £, KWA vor 4 C/D

Avaliador 01, 02 gu 03 0\3

Visto: @
v

SUBQUESITOS

PONTUAGAO
I - Raciocinio Basico (De 0 a 10 pontos) -

a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia,
profundidade e relevincia das analises
realizadas; g
b} Compreensao das informacgtes contidas no Anexo
I; clareza e objetividade

II - Estratégia de Comunicagio Publicidade (de Q a
20 pontos)

a) Entendimento sobre o objetivo de comunicagao
exposto no Anexoe I;

b} Amplitude e adequacgdo dos desdobramentos
positivos do conceito proposto na solugdo

apresentada;

¢} Exequibilidade e conhecimento técnico "{ é
comunicacional demonstrados na estratégia de
comunicagio apresentada no desafio;

d) Capacidade de articulagdo, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevancia dos
arguamentos demonstrados sobre o cliente, seu
publico ativo e a soiucéo escolhida.

I - Ideia Criativa {de 0 a 25 pontos)

a) Adequagao da ideia criativa ofertada ao cliente;

b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem,
objetivos, projetos, agdes da ALESP;

c] Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequacio, pertinéncia e entendimento entre a
proposta elaborada e o cliente; Q A’

d) Pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insergio nos contextos social,
administrativo e econdmico;

e) Exequibilidade e economicidade das pegas e do
material; clareza e objetividade das solugdes
apresentadas.




PONTUACAO
IV - Estratégia de Midia e Nio Midia (de 0 a 15 pontos}

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente
dos habitos de consumo e clareza quanto a este
tépico;

b} Entendimento quanto ao publico-alvo, consisténcia
da sclugac apontada, pertinéncia e aproveitamento l
das oportunidades, de forma eficaz e eficiente;

¢) Demeonstracido efetiva de economicidade da solugao
do desafio, na aplica¢io da verba, conjugada com
adequacao e otimizagao de seu aproveitamento.

TOTAL QUESITO 1 g é

JUSTIFICATIVAS:

O CONCE)TD E£7x] CLORD & IUFETD,
A Ty L7 7N TE .

A CAPLINAL) e gty 20 S
COVTELSTY ) AL FPUILA I SEATNT
AS J&Is N80 Ep/ S o8
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PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO I
PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - MAXIMO 70 PONTOS

Identificagdo da Licitante: //@ Mm ﬁ/ﬁfz c% %f///«ﬁ v @

Avaliador 01, 02 ou 03 03

Visto: f?.

SUBQUESITOS

PONTUACAO
I - Raciocinio Basico {De 0 a 10 pontos)

a) Acuidade, abrangéncia, pertinéncia,
profundidade e relevancia das analises
realizadas; q
b) Compreensao das informagGes contidas no Anexo
I; clareza e objetividade

II - Estratégia de Comunicagio Publicidade (de O a
20 pontes)

a) Entendimento sobre o objetivo de comunicacéo
exposto no Anexo [;

b} Amplitude e adequacdo dos desdobramentos
positivos do conceito proposte na solugao
apresentada;

c) Exequibilidade e conhecimento técnico
comunicacional demonstrados na estratégia de
comunicacgio apresentada no desafio; Jg

d} Capacidade de articulagdo, abrangéncia,
pertinéncia, profundidade e relevancia dos
argumentos demonstrados sobre o cliente, seu
publico ative e a solugdo escolhida.

HI - Ideia Criativa (de 0 a 25 pontos|

a} Adequagde da ideia criativa ofertada ao cliente;

b) Entendimento sobre o publico alvo, linguagem,
objetivos, projetos, agdes da ALESPE;

c] Originalidade, criatividade, simplicidade,
adequacgdo, pertinéncia e entendimento entre a
preposta elaborada e o cliente; z 3

d} Pertinéncia entre as atividades da Unidade
Contratante e sua insergido nes contextos social,
administrativo e econdmico;

¢) Exequibilidade e economicidade das pecgas e do
material; clareza e objetividade das sclucdes
apresentadas.




PONTUACAQ
IV - Estratégia de Midia e Ndo Midia {de 0 a 15 pontos)

a) Conhecimento técnico demonstrado, notadamente
dos hdbitos de consumo e clareza quanto a este
topico;

b) Entendimento quanto ao piiblico-alve, consisténcia
da solugdo apontada, pertinéncia e aproveitamento q
das oportunidades, de forma eficaz ¢ eficiente;

c) Demeonstragao efetiva de economicidade da solucio
do desafio, na aplicagac da verba, conjugada com
adequacio e otimizagao de seu aproveitamento.

TOTAL QUESITO 1 j?

JUSTIFICATIVAS:

E570 FIROFA7ZE 7747 il cot/cei7D
OERIETIVE, Coty B ety

O ROTS /72 DESeern csd copr
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PLANILHA GERAL DE AVALIACAO
QUESITO 2
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO- MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMACOES SOBRE A PROPONENTE

[dentificagdo da Licitante: 1 R __{Q ’\p ) )
NEMRS ) Qa0 £ ANDA

informacdes de marketing,
das pesquisas de audiéncia, 02/ @ ,
auditoria de circulagao, 2_= O 2_
controle de midia e outras

ferramentas - De 0 a 3
poentos.

QUESITO -2
AVALIADOR | AVALIADOR| AVALIADGR
Capacidade de Atendimento o1 02 03 /
(Maximo 15 pontos)
Principais Clientes - De 0 a 2 o ) ‘
pontos, T of o | 0)
Qualificagdo  técnica da N '
equipe de profissionais - De ) N
0 a 5 pontos. Cq 04 ’ }
Estrutura Fisica - -
instalagées, infraestrutura e .
recursos materiais - De 0 a 2 @ f’ @ ?./ O 2
pontos.
Sistematica do )
relacionamento  entre o X . -
DECOM e a CONTRATADA - Qj O 5 Oj
De 0 a 3 pontos. ' )
Discriminacao das -

L

PONTUACAO DO QUESITO 2 ] / 7 ,{ 5 ‘ ,( 3

NOTA MEDIA DO QUESITO 2‘ 12 33
/




PLANILHA GERAL DE AVALIACAOQ
QUESITO 3 -
EXPERIENCIA DA EMPRESA - MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INF ORMACOES SOBRE A PROPONENTE

Identificacdo da Licitante: ;
s De 8o, Aoopmesnds

QUESITO - 3

AVALIADOR | AVALIADOR| AVALIADOR
01 02 03

2 | o3 | &3
6% | o¥ / 03
| |

Experiéncia da Empresa
{Maximo 15 pontos)
LRepertério - De 0 a 5 pontos.

Problemas de Comunicacio
- De 0 a 10 pontos.

(

NOTA MEDIA DO QUESITO 3 4 0 é é
146,

Sz

{4

PONTUACAC DO QUESITO 3 @ o)

Relato de Solucao de ]

NOTA TOTAL DA LICITANTE — a 2 ‘dﬂ
/




PLANILHA GERAL DE AVALIACAQ

QUESITO 2

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO- MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMACOES SOBRE A PROPONENTE

ldentificagio da Licitante:

a0l ‘ﬁ)b i pape

QUESITO -2

Capacidade de Atendimento
(Miximo 15 pontos)

AVALIADOR | AVALIADOR
o1 02

AVALIADOR
03

Principais Clientes - De 0 a 2

O 1 02

0]

instalacées, infraestrutura e
recursos materiais - De 0 a 2
pontos.

O

pontos.
Qualificagdo  técnica da ' ’
equipe de profissionais - De — @ g
0 a 5 pontos. OC, ij j
Estrutura Fisica - '

0L

Sistematica do
relacionamento entre o
DECOM e a CONTRATADA -
De 0 a 3 pontos.

Oy | o4

03

Discriminacéo das
informacoes de marketing,
das pesquisas de audiéncia,
auditoria de circulagdo,
controle de midia e outras
ferramentas - De 0 a 3
pontos.

653

PONTUAGAO DO QUESITO 2

o1 (s

/4

NOTA MEDIA DO QUESITO 2

4333




PLANILHA GERAL DE AVALIACAQ
QUESITO 3
EXPERIENCIA DA EMPRESA - MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMACOES SOBRE A PROPONENTE

aeel Dubliciongs

Identificacdo da Licitante: ﬁ%

QUESITO - 3

AVALIADOR | AVALIADOR| AVALIADOR
01 02 03

02 03 | 03 |
Relato  de Solugéu? cnie )
Problemas de Comunicacio ( Ol @9‘ ’O Vl

- De 0 a 10 pontos. -
_
69| 1o | (e
NOTA MEDIA DO QUESITO*-?Li 9’/ 66

Experiéncia da Empresa
(Médzimo 15 pontos)
Repertério - De 0 a 5 pontos. {

PONTUACAO DO QUESITO 3

NOTA TOTAL DA LICITANTE — 9 2? 99




PLANILHA GERAL DE AVALIACAO
QUESITO 2
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO- MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMACOES SOBRE A PROPONENTE

Identificagdo da Licitante: A J ? : o
/-l@ d_Comunicacam

QUESITO -2

AN

’ AVALIADOR | AVALIADOR| AVALIADOR
(Maximo 15 pontos)

Principais Clientes - De O a 2 ‘

pontos. O l @p /(7’

Qualificagdo  técnica  da ’

0 a 5 pontos. ' C ] C ‘

Estrutura Fisica -

instalagdes, infraestrutura e

pontos.

Sistematica do

relacionamento  entre o

De 0 a 3 pontos.

Discriminacao das

informagdes de marketing,

auditoria de circulagao,

controle de midia e outras

ferramentas - De 0 a 3

Capacidade de Atendimentﬂ 01 02 03
equipe de profissionais - De O
recursos materiais - De 0 a 2 f)l 0] 2/ @l’
DECOM e a CONTRATADA -
das pesquisas de audiéncia,
pontos.

PONTUACAO DO QUESITO 2

NOTA MEDIA DO QUESITO 2




PLANILHA GERAL DE AVALIACAO

QUESITO 3

EXPERIENCIA DA EMPRESA - MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMACOES SOBRE A PROPONENTE

[dentificagéo da Licitante:

/%é/ Q‘hf/d%/ﬂiﬁ(jé’

—
QUESITO - 3 W T
Py AVALIADOR | AVALIADOR| AVALIADOR
Experiéncia da Empresa
- 01 02 03
(Maximo 15 pontos)
Repertorio— De 0 a 5 pontos. o ' .
o5 03 03

Relato de Solucdo de
Problemas de Comunicagao
- De 0 a 10 pontos.

O

07

PONTUACAO DO QUESITO 3

lo

o |

LNOTA MEDIA DO QUESITO 3

22

NOTA TOTAL DA LICITANTE —

2333




PLANILHA GERAL DE AVALIACAO
QUESITO 2

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO- MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A PROPONENTE

Identificagéo da Licitante: é:g
CoMyntagq) I N6 Hng .

QUESITO -2

Capacidade de Atendimento o1 02
(Maximo 15 pontos)

AVALIADOR | AVALIADOR| AVALIADOR

03

Principais Clientes - De (¢ a 2

pontos. [)? 0/’ ’0 i
Qualificagdc  técnica da -
equipe de profissionais - De 4 . q
0 a 5 pontos. m 0

Estrutura Fisica -
instalagoes, infraestrutura e

recursos materiais - De 0 a 2 Ci 2 O &

pontos.

02

Sistematica do
relacionamento  entre 0 :
DECOM ¢ a CONTRATADA - 0’3 o }
De 0 a 3 pontos.

03

Discriminacgao das
informacées de marketing,

of

'

das pesquisas de audiéncia, O /
auditoria de circulagao, C’J

controle de midia e outras

ferramentas - De 0 g 3

pontos. o

PONTUACAO DO QUESITO 2 14 { /
NOTA MEDIA DO QUESITO 2 { /

.




PLANILHA GERAL DE AVALIACAOQ
QUESITO 3
EXPERIENCIA DA EMPRESA - MAXIMO 15 PONTOS

CONJUNTO DE INFORMACOES SOBRE A PROPONENTE

SN WY =22

QUESITO - 3
PPy AVALIADOR | AVALIADOR| AVALIADOR
Experiéncia da Empresa

[dentificagao da Licitante:

03
(Maximo 15 pontos) 01 02

Repertério - De 0 a 5 pontos. ) 3

—

03 | 03 03
Relato de Solugao de ‘
Problemas de Comunicacgéo / /6
~ De 0 a 10 pontos. O 6 @/g o

PONTUACAO DO QUESITO 3‘ Og

|
| 69 | 03
BOTA MEDIA DO QUESITO 3/ (jcﬂ j

LNOTA TOTAL DA LICITANTE - .2 O




PLANILBA GERAL DE AVALIACAGC

QUESITO 2

CAPACIDADE DE ATENDIMENTC- MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMACOES SOBRE A PROPONENTE

Identificagao da Licitante: (é) “{[‘6{4 A _/@’M(/}’L"C. 0 ﬁm "'HC

QUESITO -2

DECOM e a CONTRATADA -
De 0 a 3 pontos.

©3

AVALIADOR | AVALIADOR| AVALIADOR

Capacidade de Atendimento 01 02 03

(Maximo 15 pontos)
Principais Clientes - De 0 a 2
pontos. C)? Of O ’
Qualificagdo  técnica da '
equipe de profissionais - De < <
0 a 5 pontos. (’)4 GJ 0 D
Estrutura Fisica - T
instalagbes, infraestrutura e
recursos materiais - De 0 a 2 0 2, ¢ 2, o 2,
pontos.
Sistematica do
relacionamento  entre o

Discriminacao das
informagdes de marketing,
das pesquisas de audiéncia,
auditoria de circulacdo,
controle de midia e outras
ferramentas - De 0 a 3
pontos.

o3

PONTUACAO DO QUESITO 2

4

14

NOTA MEDIA DO QUESITO 2

B




PLANILHA GERAL DE AVALIACAO
QUESITO 3

EXPERIENCIA DA EMPRESA - MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INF ORMACOES SOBRE A PROPCNENTE

ldentificagao da Licitante: @ "’/’(/l’l Py QDWI Ipe. @ ,0/9,47‘;6

f QUESITO - 3

Experiéncia da Empresa
{Maximo 15 pentos)

01 0z

I S

AVALIADQR | AVALIADOR| AVALIADOR

03

Repertério - De 0 a 5 pontos.

03

ot

Relato de Solucio de
Problemas de Comunicacéo C' 6

6%

—De 0 a 10 pontos. ‘ g
PONTUACAO DO QUESITO 3( 6 9

|
Nz

NOTA MEDIA DO QUESITO 7 '
¢ /933

NOTA TOTAL DA LICITANTE _ 2 3 q ﬂ




PLANILHA GERAL DE AVALIACAO
QUESITO 2
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO- MAXIMO 15 PONTGS
CONJUNTO DE INFORMACOES SOBRE A PROPONENTE

Identificacao da Licitante: ‘[/ 1_:;;;_2@ @M\J V\'Q-’-K;ZS 2 f(/l KT

QUESITO -2

Capacidade de Atendimento
(Méximo 15 pontos)

Principais Clientes - De 0 2 2
pontos.

Qualificagao  técnica da
equipe de profissionais - De
0 a 5 pontos.

Estrutura Fisica -
instalagées, infraestrutura e
recursos materiais - De 0 g 2
pontos.
Sistematica do
relacionamento  eatre o
DECOM e a CONTRATADA -
De 0 a 3 pontos.
Discriminacio das
informacdes de marketing,
das pesquisas de audiéncia,
auditoria de circulacao,
controle de midia e outras
ferramentas - De 0 a 3
pontos.

AVALIADOR | AVALIADOR| AVALIADOR
01 02 03
. o2 &2 1

|
|
02 jL@t Ol
e3 | oL Olj
|

|2




PLANILHA GERAL DE AVALIACAO
QUESITO 3
EXPERIENCIA DA EMPRESA - MAXIMO 15 PON TOS
CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A PROPONENTE

identificagao da Licitante’ /

2tH e Compniacy p Mt

QUESITO - 3

AVALIADOR | AVALIADOR| AVALIADOR
01 02 03

65 |
oY [0)'%

Experiéncia da Empresa
{Maximo 15 pontos) )
Repertério— De 0 a 5 pontos. C) 3 (

Relato de Solucao de o
Problemas de Comunicagao 04

- De 0 a 10 pontos.

o
A

PONTUACAOC DO QUESITO 3{ ¢ i’]

NOTA MEDIA DO QUESITO ﬂ 7 / / é 6
— P

-




PLANILHA GERAL DE AVALIACAO
QUESITO 2
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO- MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMACGOES SOBRE A PROPONENTE

Identificacdo da Licitanmﬂp» le,{\‘ﬁm 6/”;17«],(;/9;;21 o deg I/C«;,OAQQ

UESITO -2
Q AVALIADOR | AVALIADOR| AVALIADOR

Capacidade de Atendimento 01 02 03
(Maximo 15 pontos)
Principais Clientes - De 0 a 2

Princly o | o2 | an

Qualificagdo  técnica da

equipe de profissionais - De < N S el
0 a 5 pontos, f O:) 07 O':)
Estrutura Fisica - B

instalagées, infraestrutura e .
recursos materiais - De 0 a 2 (9 ? Ol O 2/
pontos.

Sistematica do -

relacionamento  entre o . ' .
DECOM e a CONTRATADA - 03 (0 5 O 3

De 0 a 3 pontos.
Discriminacao das

informacoes de marketing,

das pesquisas de audiéncia,

auditoria de circulacao, & 5 DL OZ/
controle de midia e outras

ferramentas - De 0 a 3

pontos.

PONTUACAO DO QUESITO 2 ;('3 , j’ﬁ- ' ﬁ L{ W
NOTA MEDIA DO QUESITO EL ﬂ% 6 6




PLANILHA GERAL DE AVALIACAO
QUESITO 3
EXPERIENCIA DA EMPRESA - MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A PROPONENTE

Identificacdo da Licitante: .+

Experiéncia da Empresa
{Miaximo 15 pontos)
Repertoric—De 0a 5 pontes.

Relato de Solucao de
Problemas de Comunicacao
—De 0 a 10 pontos.

KOTA TOTAL DA LICITANTE -



PLANILHA GERAL DE AVALIACAO

QUESITO 2

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO- MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMAGCOES SOBRE A PROPONENTE

lderntifi Ao da Licitante; \ - s
ificagao da ?)Cf[/ /)(/ & &\}47(/3’] /4— %-1.0

QUESITO -2 AVALIADOR | AVALIADOR| AVALIADOR

Capacidade de Atendimento 01 02 03

(Maximo 15 pontos)
Principais Clientes - De 0 a 2
pontos. O ) O/ 0/’
Qualificacdo  técnica  da '
equipe de profissionais - De ‘ .
Oqa 5 pontos. 03 03 @3
Estrutura Fisica -
instalagées, infraestrutura e
recursos materiais - De 0 a 2 0" O rg O/
pontos.
Sistematica do
relacionamento  entre ¢

DECOM e a CONTRATADA -

A
E 0 a 3 pontos. 3 \)3

Discriminacao das
informagoes de marketing,
das pesquisas de audiéncia,
auditoria de circulagdo,
controle de midia e outras
ferramentas - De 0 a 3
pontos.

0y

PONTUACAQ DO QUESITO 2! l @, '
NOTA MEDIA DO QUESITO 2!




PLANILHA GERAL DE AVALIAGAO
QUESITO 3
EXPERIENCIA DA EMPRESA - MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMACOES SOBRE A PROPONENTE

Identificacéo da Licitante.

OCTuPVS. _Chay )’H{‘r{(_":z

QUESITO - 3
PP AVALIADOR | AVALIADOR| AVALIADOR
Experiéncia da Empresa o1 02 03
(Maximo 15 pontos)

Repertorio — De 0 a 5 pontos.

62 | 03
o o

o3
o+

Preblemas de Comunicacao
~De 0 a 10 pontos.

Relato de Solucao de ’

—

b ]

|
Jo |

PONTUAGAO DO QUESITO 3 }7@ /
NOTA MEDIA DO QUESITO 3 /{“) J
NOTA TOTAL DA LICITANTE - BZ <3




PLANILHA GERAL DE AVALIACAQ
QUESITO 2
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO- MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMACOES SOBRE A PROPONENTE

TR e @mon 2

AVALIADOR
01
pontos)

(Maximo 15
Principais Clientes - De 0 g 2
pontos.

Qualificagdo  técnica da
equipe de profissionais - De
0 a 5 pontos.
Estrutura Fisica -
instalacoes, infraestrutura e
recursos materiais - De 0 g 2
pontos.
Sistematica do
relacionamento  entre o
DECOM e a CONTRATADA -
De 0 a 3 pontos.
Discriminacao das
informacgdes de marketing,
das pesquisas de audiéncia,
auditoria de circulacgao,
controle de midia e outras
ferramentas - De 0 a 3

Capacidade de Atendimento

pontos.

PONTUACAO DO QUESITO 2 ‘

NOTA MEDIA DO QUESITO 2




PLANILHA GERAL DE AVALIACAQ
QUESITO 3
EXPERIENCIA DA EMPRESA - MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE IN FORMACOES SOBRE A PROPONENTE

Identificacgo da Licitante:

Iw 7img  COM M Upgn

PP AVALIADOR | AVALIADOR| AVALIADOR
Experiéncia da Empresa 03
(Maximo 15 pontos) o

Repertério - De 0 a 5 pontos.

Relato  de Solucdao de
Problemas de Comunicagao
- De 0 a 10 pontos,

PONTUACAO DO QUESITO 3

NOTA MEDIA DO QUESITO 3

.
¢
|
o

NOTA TOTAL DA LICITANTE —




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
QUESITO 2

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO- MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A PROPONENTE

Identificagédo da Licitante: f:D.»Q« %4| ’(0 p[ 0 Q@ﬁ /Q!V\M

Avaliador 01, 02 cu 03 a &

Visto: /-L./
"V

QUESITO - 2

Capacidade de Atendimento (Méximo 15 pontos)

PONTUAGAO

1 - Principais Clientes: a) porte, tradicdo e conceito dos clientes atuais
do licitante; b) conceito dos produtos e ou servigos dos clientes atuais
do licitante no mercado ou relevincia da atuacao desses na sociedade.
De 0 a 02 pontos

2 - Qualificagéo técnica da equipe de profissionais: - De 0 a 5 pontos. O(—'
3 - Estrutura Fisica - instalac¢ges, infraestrutura e recursos materiais- o
De 0 a 2 pontos. {

4 — Sistematica do relacionamento entre o DECOM e a CONTRATADA:
De 0 a 3 pontos.

5 — Discriminagio das informacées de marketing, das pesquisas de
audiéncia; auditoria de circulagao, controle de midia e outras
ferramentas - De 0 a 3 pontos.

TOTAL QUESITO 2

Justificativas:

T4 Dyu{lp& o (lz(,dﬂé—%’?




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
QUESITO 3
EXPERIENCIA DA EMPRESA - MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMACOES SOBRE A PROPONENTE

Identificagao da Licitante:r.bo %\Q\' —‘b @DCX) v DAQ‘

Avaliador 01, 02 op 03 OA

Visto: /7
<

QUESITO - 3

EXPERIENCIA DA EMPRESA (méiximo de 15 pontos)

1 - Repertorio — De 0 a 5 pontos.

02

2 — Relato de Solucdo de Problemas de Comunicagao — De 0 a 10 pontos.

0¥

TOTAL QUESITO 3

fo

Justificativas:

&A/u’o roido smapls - RpAeas wliio




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
QUESITO 2
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO- MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A PROPONENTE

identificacao da Licitante: Ne BRITO

Avaliador 01, 02 ou 03 0L

Visto: L@_A:—’

/
QUESITO - 2
PONTUAGAO
Capacidade de Atendimento (Maximo 15 pontos)

1- Principais Clientes: a) porte, tradicéo e conceito dos clientes atuais
do licitante; b) conceito dos produtos & cu servigos dos clientes atuais
do licitante no mercado ou relevéncia da atuacéo desses na sociedade. 0 Z
De 0 a 02 pontos
2 - Qualificagiio técnica da equipe de profissionais: - De 0 a S pontos. 0 y
3 - Estrutura Fisica — instalagoes, infraestrutura ¢ recursos materiais- 2
De 0 a 2 pontos. 0
4 — Sistematica do relacionamento entre o DECOMe a CONTRATADA:
De 0 a 3 pontos. 03
5 — Discriminacao das informagdes de marketing, das pesquisas de
audiéncia; auditoria de circulagao, controle de midia e outras 0 s
ferramentas - De 0 a 3 pontos. .

TOTAL QUESITO 2 )

Justificativas:
Goo. e slutina }-\'fr"c,e,,

Digitatizada com CamScanner



PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGCAO
QUESITO 3
EXPERIENCIA DA EMPRESA - MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A PROPONENTE

1dentificagéo da Licitante: Be B RJTO

Avaliador 01, 02 cu 03 0

Vistot

O/

QUESITO - 3

EXPERIENCIA DA EMPRESA (méximo de 15 pontos)
1 - Repertdrio — De 0 a 5 pontos.

03
2 — Relato de Solugao de Problemas de Comunicagio —De 0 a 10 pontos.
of
TOTAL QUESITO 3 AN

Justificativas:

\QOW? -)NOLbOWC’? .

Digitalizada com CamScanner



PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
QUESITO 2

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO- MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMACOES SOBRE A PROPONENTE

Identificagao da Licitante: % ﬁ/?/ 'ﬁ?

Avaliador 01, 02 ou 03

Visto: i
g

QUESITO - 2

PONTUACAO

Capacidade de Atendimento (Maximo 15 pontos)

1 - Principais Clientes: a) porte, tradicdo e conceito dos clientes atuais
do licitante; b) conceito dos produtos e ou servigos dos clientes atuais
do licitante no mercado ou relevancia da atuacio desses na sociedade.
De 0 a 02 pontos

0L

3 - Qualificagdo técnica da equipe de profissionais; -De 0 a 5 pontos.

oY

3 - Estrutura Fisica - instalagoes, infraestrutura e recursos materiais-
De 0 a 2 pontos.

0Z

4 - Sistematica do relacionamento entre o DECOM e a CONTRATADA:
De 0 a 3 pontos.

03

5 _ Discriminagao das informagdes de marketing, das pesquisas de
audiéncia; auditoria de circulagdo, controle de midia e outras
ferramentas - De 0 a 3 pontos.

0L

TOTAL QUESITO 2

)%

Justificativas:

72777

EDNTE GLIAL) FILPN, Zod EFZ /TN

Digitalizada comn CamScanner



PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO 3
EXPERIENCIA DA EMPRESA - MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A PROPONENTE

Identificacéio da Licitante: % W/ %9

Avaliador 01, 02 ou 03 :03

Visto:
QUESITO - 3
EXPERIENCIA DA EMPRESA (méximo de 15 pontos)
1 -~ Repertorio - De 0 a 5 pontos. O }
2 - Relato de Solugéo de Problemas de Comunicagéo — De 0 a 10 pontos. OB
TOTAL QUESITO 3 J1

Justificativas:

CAMIPANLIAS MEDIONK

Digitalizada com CamScanner



PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO 2

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO- MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A PROPONENTE

Identificacao da Licitante: J.L/ ]7 W@, COMUn I AgchAd

Avaliador 01, 02 Pu 03 al

Visto: /’17

QUESITO - 2

Capacidade de Atendimento (Maximo 15 pontos)

PONTUACAOQ

1 - Principais Clientes: a) porte, tradigao e conceito dos clientes atuais
do licitante; b) conceito dos produtos e ou servigos dos clientes atuais
do licitante no mercado ou relevincia da atuagao desses na sociedade.
De 0 a 02 pontos

2 - Qualificagao técnica da equipe de profissionais: - De 0 a 5 pontos.

3 - Estrutura Fisica - instalagdes, infraestrutura e recursos materiais-
De 0 a 2 pontos.

4 — Sistematica do relacionamento entre 0 DECOM e a CONTRATADA:
De 0 a 3 pontos.

5 -~ Discriminagdo das informagdes de marketing, das pesquisas de
audiéncia; auditoria de circulagdo, controle de midia e outras
ferramentas - De 0 a 3 pontos.

TOTAL QUESITO 2

Justificativas:

Qoch  Mforsac 5 g iss Be adDld




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO 3
EXPERIENCIA DA EMPRESA - MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A PROPONENTE

Identificacao da Licitante: -[ U 7}-'M £ @ v U)’ll[,ﬂ g/;)

Avaliador 01, 02 ou 03 O'(
Visto: C7///W<

QUESITO - 3

EXPERIENCIA DA EMPRESA (méximo de 15 pontos)

1 — Repertério — De 0 a 5 pontos.

o3

2 — Relato de Solucao de Problemas de Comunicagdo — De 0 a 10 pontos.

TOTAL QUESITO 3

Ao

Justificativas:

5 Wﬁ—{ovﬂlb L W S /M’aaau/.w.s

s -




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO 2
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO- MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A PROPONENTE

ldentificagao da Licitante: __ 1 ) WAL

Avaliador 01, 02 ou 03 c

Visto:

QUESITO - 2
PONTUAGAO
Capacidade de Atendimento (Miximo 15 pontos)
1 - Principais Clientes: a) porte, tradi¢ao e conceito dos clientes atuais
do Hcitante; b} conceito dos produtos e ou servicos dos clientes atuais
do licitante no mercado ou relevincia da atuagio desses na sociedade. ol

De 0 a 02 pontos
2 - Qualificagdo técnica da equipe de profissionais: - De 0 a 5 pontos.

04.

3 - Estrutura Fisica - instalacges, infraestrutura e recursos materiais-

De § a 2 pontfos. O A.
4 — Sistematica do relacionamento entre 0 DECOM e a CONTRATADA: 0 3
De 0 a 3 pontos.

5 — Discriminagdo das informagdes de marketing, das pesquisas de

audiéncia; auditoria de circulagdo, controle de midia e outras _5
ferramentas - De 0 a 3 pontos. 0

TOTAL QUESITO 2 .LO
Justificativas

Digitalizada com CamScanner



PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAQ
QUESITO 3
EXPERIENCIA DA EMPRESA - MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A PROPONENTE

Identificagéo da Licitante: _ LN T {ME

Avaliador 01, 02 ou 03 OJ,

Visto: { %/
7

QUESITO - 3

EXPERIENCIA DA EMPRESA (méximo de 15 pontos)
1 - Repertério - De 0 a S pontos.

03
| 2 - Relato de Solugéo de Problemas de Comunicagfio - De 0 a 10 pontos.
c3
TOTAL QUESITO 3 40

Justificativas:

Digitalizada com CamScanner



PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO 2

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO- MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A PROPONENTE

Identificagio da Licitante: //{/ 72//; (’M/ﬂ/ Cﬁ]ﬂ:ﬁn

Avaliador 01, 02 0u 03 (23

Visto:

QUESITO - 2

Capacidade de Atendimento (Maximo 15 pontos)

PONTUAGCAO

1 - Principais Clientes: a} porte, tradicdo e conceito dos clientes atuais
do licitante; b) conceito dos produtos e ou servigos dos clientes atuais
do licitante no mercado ou relevancia da atuacio desses na sociedade.
De 0 a 02 pontos

0l

2 - Qualificagéo técnica da equipe de profissionais: - De 0 a 5 pontos.

oY

3 - Estrutura Fisica - instalagoes, infraestrutura e recursos materiais-
De 0 a 2 pontos.

0!

4 - Sistematica do relacionamento entre o DECOM e a CONTRATADA:
De 0 a 3 pontos.

03

5 - Discriminagédo das informagdes de marketing, das pesquisas de
audiéncia; auditoria de circulagido, controle de midia e outras
ferramentas - De 0 a 3 pontos.

0/

TOTAL QUESITO 2

/0

Justificativas:

PUCHS FERIMENTS e FEI QUL TE M0




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO 3
EXPERIENCIA DA EMPRESA - MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A PROPONENTE

Identificagao da Licitante: /N {/Mé WMZ//}/ /Mgm

Avaliador 01, 02 ou 03 03

Visto:
QUESITO - 3
EXPERIENCIA DA EMPRESA (méximo de 15 pontos)
1 - Repertério — De 0 a 5 pontos. 0 5
2 _ Relato de Solugdo de Problemas de Comunicagéo ~De 0 a 10 pontos. 0]7
TOTAL QUESITO 3
Justificativas:

4

el De SolLcEe) DE PROBUEMA TUZAVEL




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
QUESITO 2

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO- MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMACOES SOBRE A PROPONENTE

Identificagao da Licitante: (G T UPU'S CONUUIC A-ﬁl%

Avaliador 01, w
Visto: =

— \U

QUESITO - 2
PONTUACAQ
Capacidade de Atendimento (Maximo 15 pontos)

1 - Principais Clientes: a) porte, tradicido e conceito dos clientes atuais

do licitante; b) conceito dos produtos e ou servicos dos clientes atuais

do licitante no mercado ou relevancia da atuacio desses na sociedade. 0,

De 0 a 02 pontos

2 - Qualificagdo técnica da equipe de profissionais: - De 0 a 5 pontos. 03

3 - Estrutura Fisica - instalagdes, infraestrutura e recursos materiais-

De 0 a 2 pontos. OI

4 -~ Sistematica do relacionamento entre o DECOM e a CONTRATADA:
De 0 a 3 pontos.

5 - Discriminacdo das informagtes de marketing, das pesquisas de
audiéncia; auditoria de circulacdo, controle de midia e outras
ferramentas - De 0 a 3 pontos.

TOTAL QUESITO 2

10

Justificativas:

Do ighs S-0nuadice Do Racuddss> Re
PeguisA . Fme o ,om%’eybw ptto




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO 3
EXPERIENCIA DA EMPRESA - MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A PROPONENTE

Identificagéao da Licitante: OCfU [;pU S 60 wig hi ‘( A A

Avaliador 01, 02 cu 03 D ’(

Visto: ﬁ%

QUESITO - 3

EXPERIENCIA DA EMPRESA (miximo de 15 pontos)

1 - Repertorio - De 0 a 5 pontos.

9 — Relato de Solucdo de Problemas de Comunicagao — De 0 a 10 pontos.

TOTAL QUESITO 3

Justificativas:

& e 39»?‘{2/;7 o (egufney AeBNRE -




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGCAO
QUESITO 2
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO- MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A PROPONENTE

Identificagédo da Licitante: QCTOP0S

Avaliador 01,02 ou 03 O

Visto: %/

=

De 0 a 3 pontos.

QUESITO - 2
PONTUACAO
Capacidade de Atendimento (Méximo 15 pontos)
1 - Principais Clientes: a) porte, tradigdo e conceito dos clientes atuais
do licitante; b) conceito dos produtos e ou servigos dos clientes atuais
do licitante no mercado ou relevancia da atuagédo desses na sociedade. oL
De 0 a 02 pontos
2 - Qualificagao técnica da equipe de profissionais: - De 0 a 5 pontos. 03
3 - Estrutura Fisica - instalacoes, infraestrutura e recursos materiais-
De 0 a 2 pontos. 04_
4 - Sistematica do relacionamento entre 6 DECOM e a CONTRATADA: 03

5 - Discriminacao das informagdes de marketing, das pesquisas de
audiéncia; auditoria de circulagdo, controle de midia e outras
ferramentas - De 0 a 3 pontos.

0%

TOTAL QUESITO 2

JO

Justificativas:

Necunser poue Jprquos pouco Llothools -




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO 3
EXPERIENCIA DA EMPRESA - MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMACOES SOBRE A PROPONENTE

Identificagao da Licitante; 'OC 10 DUj

Avaliador 01, 02 ou 03 O,

Visto: %\#”
/

QUESITO - 3

EXPERIENCIA DA EMPRESA (méximo de 15 pontos)

1 — Repertério - De 0 a 5 pontos.

02

2 - Relato de Solugdo de Problemas de Comunicagao ~ De 0 a 10 pontos.

oF

TOTAL QUESITO 3

Justificativas:




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO 2
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO- MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMACOES SOBRE A PROPONENTE

Identificagéo da Licitante: ch/jf//f

Avaliador 01, 02 ou 03 Clg

Visto:

QUESITO - 2
PONTUACAO

Capacidade de Atendimento (Maximo 15 pontos)

1 - Principais Clientes: a) porte, tradigao e conceito dos clientes atuais
do licitante; b) conceito dos produtos e ou servigos dos clientes atuais ,
do licitante no mercado ou relevancia da atuacgio desses na sociedade. 0

De 0 a 02 pontos

2 - Qualificagé@o técnica da equipe de profissionais: - De 0 a 5 pontos. 0 3

3 - Estrutura Fisica — instalagdes, infraestrutura e recursos materiais-

De 0 a 2 pontos. 0{

4 — Sistematica do relacionamento entre o DECOM e a CONTRATADA:

De 0 a 3 pontos. 03

5 - Discriminagdo das informagdes de marketing, das pesquisas de
audiéncia; auditoria de circulacdo, controle de midia e outras Of
ferramentas - De 0 a 3 pontos.

TOTAL QUESITO 2 } 0

Justificativas:

EQUIPE RETUTIDA DE PROFISS/ONA/I
Reciol TE PSP 10 Bi/co.




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGCAO
QUESITO 3
EXPERIENCIA DA EMPRESA — MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A PROPONENTE

Identificacéo da Licitante: M

Avaliador 01, 02 ou 03 Og
-_—

Visto:

EXPERIENCIA DA EMPRESA (méximo de 15 pontos)

1 -~ Repertério - De 0 a 5 pontos.

TOTAL QUESITO 3

Justificativas:

COMFNNA & RESULTVDOS  MEDIKINGS




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
QUESITO 2

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO- MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A PROPONENTE

ldentificagao da Licitante: CC .g p* C'A AQ.. &)Vb/){jﬂ((A’C';&) & @db ’\‘C\'DAOC

Avaliador 01, 02 ou p3 0&

Visto:

1 De 0 a 2 pontos.

QUESITO - 2
PONTUACAO
Capacidade de Atendimento (Maximo 15 pontos)

1 - Principais Clientes: a) porte, tradigéo e conceito dos clientes atuais
do licitante; b) conceito dos produtos e ou servigos dos clientes atuais )

! 0 h . o]
do licitante no mercado ou relevancia da atuacéo desses na sociedade.
De 0 a 02 pontos
2 - Qualificagao técnica da equipe de profissionais: - De 0 a 5 pontos. OS
3 - Estrutura Fisica — instala¢tes, infraestrutura e recursos materiais- ol

4 - Sistematica do relacionamento entre o DECOM e a CONTRATADA:
De 0 a 3 pontos.

0%

5 - Discriminacao das informagoes de marketing, das pesquisas de
audiéncia; auditoria de circulagdo, controle de midia e outras
ferramentas - De 0 a 3 pontos.

0>

TOTAL QUESITO 2

13

Justificativas:

2 Fupot deona D @7 VST

Rnofrasionsis
Ry<pef) bt A

NGovieis 0avm 2gviehtd Covn hogs Ao thmdton

Mu'l"\“o 70@%‘/;(/‘0%0/ Connn él’)q'ﬁ




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO 3
EXPERIENCIA DA EMPRESA — MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A PROPONENTE

Identificagao da Licitante: 6(;3@ C;‘A Do &)M‘M’LA;RS 2 pt/b "'Cl'l’ﬂﬂf'
Avaliador 01, 02 ouj03 O_J
}%

Visto:

QUESITO - 3
EXPERIENCIA DA EMPRESA (méximo de 15 pontos)
1 - Repertorio — De 0 a 5 pontos.
o
2 — Relato de Solugao de Problemas de Comunicagio - De 0 a 10 pontos. 69
TOTAL QUESITO 3 B
Justificativas:

Cmphrlies ofedivr= Gsns e lesrb— RBUHACE=
gue  BawmenS e WMy Qxjpapatle MO

. 7.
Abnmadrmarnto oL ooe? W/b!’%’a’www




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO 2
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO- MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A PROPONENTE

identificagao da Licitante: CC&-? ( Ol&. ‘b’ igw%éfi_“’}?& ‘a‘g’ﬁd{—:) .

Avaliador 01, 02 ou 03 W

Visto:

QUESITO - 2 .
PONTUACAO
Capacidade de Atendimento (Méximo 15 pontos)
1 - Principais Clientes: a) porte, tradicdo e conceito dos clientes atuais
do licitante; b} conceito dos produtos e ou servigos dos clientes atuais
do licitante no mercado ou relevincia da atuagio desses na sociedade. OeZ/
De 0 a 02 pontos
2 - Qualificagéo técnica da equipe de profissionais: - De 0 a 5 pontos. ‘9’

3 - Estrutura Fisica — instala¢des, infraestrutura e recursos materiais-
De 0 a 2 pontos. 0"&’
4 - Sistematica do relacionamento entre 0 DECOM e a CONTRATADA:

De 0 a 3 pontos. 03
5 - Discriminagio das informagoes de marketing, das pesquisas de
audiéncia; auditoria de circulagao, controle de midia ¢ outras (O jj
ferramentas - De 0 a 3 pontos.

TOTAL QUESITO 2 ( L\

Justificativas:

Digitalizada com CamScanner



PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO 3
EXPERIENCIA DA EMPRESA - MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A PROPONENTE

\dentificagéio da Licitante: _L.C sy (Gé di Doypruncoca e Pubbiiclodce )

Avaliador 01, 02 ou 03 0L

Visto: qu@

QUESITO - 3

EXPERIENCIA DA EMPRESA (méximo de 15 pontos)

1 - Repertorio - De 0 a 5 pontos.

4
3 — Relato de Solugio de Problemas de Comunicagao - De 0 a 10 pontos.
o9
TOTAL QUESITO 3 13

Justificativas:

WM ) [P (,61311; %J’?&W’) L W&*w
oo dimos duAYEs .

J\)) W”"’ W bo. oanpeacal enbic

Digitalizada com CamScanner



PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO 2

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO- MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMAGCOES SOBRE A PROPONENTE

Identificagao da Licitante: C - C/ / é/
7z )
Avaliador 01, 02 ou 03 __ (A3 “sL/c
Visto:
QUESITO - 2
PONTUACAO

Capacidade de Atendimento (Miximo 15 pontos)

1 - Principais Clientes: a} porte, tradi¢éo e conceito dos clientes atuais
do licitante; b} conceito dos produtos e ou servicos dos clientes atuais
do licitante no mercado ou relevancia da atuacgéo desses na sociedade.
De 0 a 02 pontos

0l

2 - Qualificagao técnica da equipe de profissionais: - De 0 a 5 pontos.

05

3 - Estrutura Fisica - instalagdes, infraestrutura e recursos materiais-
De 0 a 2 pontos.

0l

4 - Sistematica do relacionamento entre o DECOM e a CONTRATADA:
De 0 a 3 pontos.

03

5 - Discriminagao das informagées de marketing, das pesquisas de
audiéncia; auditoria de circulagdo, controle de midia e outras
ferramentas - De 0 a 3 pontos.

07

TOTAL QUESITO 2

14

Justificativas:

PEA IS P DL

MTLUTETLOLN) 7, PY & me




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO 3
EXPERIENCIA DA EMPRESA - MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A PROPONENTE

Identificagdo da Licitante: CC 4

Avaliador 01, 02 ou 03 0\?

Visto:

QUESITO - 3

EXPERIENCIA DA EMPRESA (méximo de 15 pontos)

1 - Repertdrio - De 0 a S pontos.

[l

2 — Relato de Solugéo de Problemas de Comunicagéo - De 0 a 10 pontos.

07

TOTAL QUESITO 3

/3

Justificativas:

TEN NS TRY EXPERIN A Etf CoTA
ﬁ;ﬁl/wj/(//ﬁ M/ng ﬁéfé/é&fdﬁaﬁ'




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO 2

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO- MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A PROPONENTE

—~
Identificagao da Licitante: é Q PN

Avaliador 01, 02 ou 03 0 '{

]
Visto: ( /

/bmﬂ-’l’%ﬂ

QUESITO - 2

Capacidade de Atendimento (Maximo 15 pontos)

PONTUACAO

1 - Principais Clientes: a} porte, tradigdo e conceito dos clientes atuais
do licitante; b) conceito dos produtos e ou servigos dos clientes atuais
do licitante no mercado ou relevancia da atuagao desses na sociedade.
De 0 a 02 pontos

ol

2 - Qualificagao técnica da equipe de profissionais: - De 0 a 5 pontos.

o)

3 - Estrutura Fisica — instalacgoes, infraestrutura e recursocs materiais-
De 0 a 2 pontos.

0L

4 — Sistematica do relacionamento entre o DECOM e a CONTRATADA:
De 0 a 3 pontos.

o3

5 - Discriminacao das informacgoes de marketing, das pesquisas de
audiéncia; auditoria de circulagdo, controle de midia e outras
ferramentas - De 0 a 3 pontos.

o7

TOTAL QUESITO 2

M

Jus%i}ic;ivas: TMQ_LPQO—“-U?} bo.4 Q@ U/PP:JJIFW 4:/9: -
ROQLAVN At /I\M."'*?*{M .




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAQ
QUESITO 3
EXPERIENCIA DA EMPRESA - MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A PROPONENTE

Identificagdo da Licitante: j C’Q‘SR %Q- 6\”““1 A QK ‘Q MKK-A%&
Avaliador 01, 02 ou 03 L a

Visto: M

T

[ QUESITO - 3
EXPERIENCIA DA EMPRESA (méximo de 15 pontos)
1 - Repertério — De O a 5 pontos. ij
2 - Relato de Solugdo de Problemas de Comunicagéo ~ De 0 a 10 pontos, ? £ .
TOTAL QUESITO 3 (034,
Justificativas:

m@%@A@M Contsr uloiss . Veso e
WML Mue> O povCo 7’04*'7"//‘”/)“7




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO 2

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO- MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A PROPONENTE

Identificagao da Licitante: \J GR/GAQ %ﬂ-

Avaliador 01, 02 ou 03 0 ;9

Visto:

QUESITO - 2

Capacidade de Atendimento (Miximo 15 pontos)

PONTUACAO

1 - Principais Clientes: a) porte, tradigéo e conceito dos clientes atuais
do licitante; b} conceito dos produtcs e ou servigos dos clientes atuais
do licitante no mercado ou relevancia da atuagéo desses na sociedade.
De 0 a 02 pontos

Qo

2 - Qualificagdo técnica da equipe de profissionais: - De 0 a 5 pontos.

04

3 - Estrutura Fisica — instalagdes, infraestrutura e recursos materiais-

De 0 a 2 pontos. o4
4 - Sistematica do relacionamento entre 0 DECOM e a CONTRATADA:
De 0 a 3 pontos. OJJ
5 - Discriminagdo das informacoes de marketing, das pesquisas de
audiéncia; auditoria de circulagio, controle de midia e outras oL
ferramentas - De 0 a 3 pontos.

TOTAL QUESITO 2 A 1

Justificativas:

. Vo




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO 3
EXPERIENCIA DA EMPRESA - MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMACOES SOBRE A PROPONENTE

Identifica¢do da Licitante: '\JEPQI—??) (-

Avaliador 01, 02 ou 03 0,
Visto: W
7
QUESITO - 3

EXPERIENCIA DA EMPRESA (méximo de 15 pontos)

1 - Repertério - De 0 a 5 pontos.

2 - Relato de Solugio de Problemas de Comunicagao — De 0 a 10 pontos. 0 v
TOTAL QUESITO 3 / 5

Justificativas:

Q&WW*WW&W&O@:




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO 2
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO- MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A PROPONENTE

«
Identificagio da Licitante: f/ é? §ﬂ0 ﬁﬁ

Avaliador 01, 02 ou 03 0 g

Visto: 1

QUESITO - 2

PONTUACAO
Capacidade de Atendimento (Maximo 15 pontos)

1 - Principais Clientes: a} porte, tradicao e conceito dos clientes atuais
do licitante; b) conceito dos produtos e ou servicos dos clientes atuais
do licitante no mercado ou relevancia da atuacao desses na sociedade. /O Z
De 0 a 02 pontos

2 - Qualificacao técnica da equipe de profissionais: - De 0 a 5 pontos. Ob{
3 - Estrutura Fisica —instala¢des, infraestrutura e recursos materiais-

De O a 2 pontos. OI
4 _ Sistematica do relacionamento entre o DECOM e a CONTRATADA: Z
De 0 a 3 pontos. Q

5 _ Discriminagao das informagoes de marketing, das pesquisas de
audiéncia; auditoria de circulagdo, controle de midia e oufras O 7)
ferramentas - De 0 a 3 pontos.

TOTAL QUESITO 2 B j /

Justificativas:

FERTMENTDS LIMI7ADAS
F0A EQUITE TECVICA

L




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO 3
EXPERIENCIA DA EMPRESA - MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMACOES SOBRE A PROPONENTE

Identificagdo da Licitante: V%/é;j . ?/gf

Avaliador 01,02 0u 03 ___ {23

visior Y.
v

QUESITO - 3

EXPERIENCIA DA EMPRESA (méximo de 15 pontos)

1 — Repertdrio — De 0 a 5 pontos.

2 — Relato de Solugédo de Problemas de Comunicagdo - De 0 a 10 pontos.

TOTAL QUESITO 3

Justificativas:

EPENTE ) 0 CRIOTIVO,
CQI AN PIS BN £ 05072

EXTETYEN A €07 ConTds” PUPL/CAT.




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO 2

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO- MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A PROPONENTE

Identificagdo da Licitante: &'OTC AA CovivAc. @ '[)A—Q:FCIb

Avaliador 01, 02 ou 03 QA

Visto:

QUESITO - 2

Capacidade de Atendimento (Maximo 15 pontos)

PONTUACAO

1 - Principais Clientes: a) porte, tradi¢édo e conceito dos clientes atuais
do licitante; b) conceito dos produtos e ou servigos dos clientes atuais
do licitante no mercado ou relevancia da atuacgéo desses na sociedade.
De 0 a 02 pontos

2 - Qualificacdo técnica da equipe de profissionais: - De 0 a 5 pontos.

3 - Estrutura Fisica — instalagdes, infraestrutura e recursos materiais-
De 0 a 2 pontos.

4 — Sistematica do relacionamento entre o DECOM e a CONTRATADA:
De 0 a 3 pontos.

5 — Discriminacao das informagdes de marketing, das pesquisas de
audiéncia; auditoria de circulacdo, controle de midia e outras
ferramentas - De 0 a 3 pontos.

TOTAL QUESITO 2

A3

}\"Jl/on\gQ@ .

Justificativas: Ve \MS'IA,ADQ’A ) bQ() qVA'e"-ﬂ'Cd V-ES
\Aﬂ&/)l‘%ﬁlwv NNGY féQWWL




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO 3
EXPERIENCIA DA EMPRESA - MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A PROPONENTE

Identificagéo da Licitante: {\£F)+C l’\A @W\J Wi OQQ_A‘ € FIA {4-&1? )

Avaliador 01, 02 ou 03 O"(

Visto: 2
QUESITO - 3
EXPERIENCIA DA EMPRESA (miximo de 15 pontos)
1 — Repertdrio - De 0 a 5 pontos. 05
2 — Relato de Sclugao de Problemas de Comunicagdo — De 0 a 10 pontos. D 6 .
TOTAL QUESITO 3 09
Justificativas:

P P.—Hf;?f‘baw 2 et nedhto ec
ﬁo/cmﬁ e _fﬁob{Q__ MAM Q. ﬁ%u/‘ﬁﬂa{’s-




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO 2
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO- MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMAGCOES SOBRE A PROPONENTE

identificagdo da Licitante: GOTC HA

Avaliador 01, 02 ou 03 0:2/

B

QUESITO - 2

Capacidade de Atendimento (Maximo 15 pontos)

PONTUACAO

1 - Principais Clientes: a) porte, tradigdo e conceito dos clientes atuais
do licitante; b) conceito dos produtos e ou servigos dos clientes atuais
do licitante no mercado ou relevancia da atuagio desses na sociedade.
De 0 a 02 pontos

01

2 - Qualificacdo técnica da equipe de profissionais: - De 0 a 5 pontos.

04

3 - Estrutura Fisica - instalagdes, infraestrutura e recursos materiais-
De 0 a 2 pontos.

oL

4 — Sistematica do relacionamento entre o DECOM e a CONTRATADA:
De 0 a 3 pontos.

03

5 — Discriminacéo das informagées de marketing, das pesquisas de
audiéncia; auditoria de circulagdo, controle de midia e outras
ferramentas - De 0 a 3 pontos.

0%

TOTAL QUESITO 2

Justificativas:

Craz..
P W eedss
Dyoor '




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
QUESITO 3

EXPERIENCIA DA EMPRESA - MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A PROPONENTE

Identificagéo da Licitante: GOTCUA

Avaliador 01, 02 0u 03 ____ ()

Visto: %

QUESITO - 3

EXPERIENCIA DA EMPRESA (méximo de 15 pontos)

1 - Repertério — De 0 a 5 pontos.

a4
2 ~ Relato de Solugéo de Problerias de Comunicagio — De 0 a 10 pontos. 3
0
TOTAL QUESITOQ 3 A

Justificativas;

Rapterio Meulor omsncoceS (gl

Digitalizada com CamScanner



PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO 2
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO- MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMACOES SOBRE A PROPONENTE

Identificagéo da Licitante: M{C_” /0

Avaliador 01, 02 ou 03 __ (23

Visto:

QUESITO - 2
PONTUAGAO
Capacidade de Atendimento (Mdximo 15 pontos)
1 - Principais Clientes: a) porte, tradigdo e conceito dos clientes atuais
do licitante; b) conceito dos produtos e ou servigos dos clientes atuais
do licitante no mercado ou relevincia da atuagéo desses na sociedade. 0 /
De 0 a 02 pontos
2 - Qualificagao técnica da equipe de profissionais: - De 0 a 5 pontos. 0 5
3 - Estrutura Fisica - instalagdes, infraestrutura e recursos materiais-
De 0 a 2 pontos. OZ
4 - Sistematica do relacionamento entre o DECOM e a CONTRATADA:
De 0 a 3 pontos. 0}

5 - Discriminag¢do das informagées de marketing, das pesquisas de
audiéncia; auditoria de circulag@o, controle de midia e outras 03
ferramentas - De O a 3 pontos.

TOTAL QUESITO 2 / [/

Justificativas:

B W EAAESTTLTUTN | £ 1020 AT

L ) ET A /
gﬁdf Dl 1T VA 9@ 2K/ /Z/W/Mé'/%




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
QUESITO 3
EXPERIENCIA DA EMPRESA - MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMACOES SOBRE A PROPONENTE

Identificacdo da Licitante: JWA/A
Avatiador 01, 02 ou 03 __ (22

Visto: g

QUESITO - 3

EXPERIENCIA DA EMPRESA {méximo de 15 pontos)

1 — Repertdrio — De 0 a 5 pontos. /Oq

2 - Relato de Solucéo de Problemas de Comunicagao ~ De 0 a 10 pontos.

0]

TOTAL QUESITO 3 / j

Justificativas:

BAER TV & T T TE S M%@
e/ b




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO 2
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO- MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A PROPONENTE

Identificagédo da Licitante: g?) ag\'\/l v &’\\(C/%» £ };a g L’fé:é 2 ‘70/\‘

Avaliador 01, 02 ou 03 _|} O /(

Visto: /U
{ QUESITO - 2 T
PONTUAGCAO
Capacidade de Atendimento {Maximo 15 pontos)
1 - Principais Clientes: a) porte, tradicéio e conceito dos clientes atuais
do licitante; b) conceito dos produtos € ou servicos dos clientes atuais
do licitante no mercado ou relevancia da atuagao desses na sociedade. o (
De 0 a 02 pontos
2 - Qualificagéio técnica da equipe de profissionais: - De 0 a 5 pontos. 04
3 - Estrutura Fisica — instalagdes, infraestrutura e recursos materiais- o 2’

De 0 a 2 pontos.

4 _ Sistematica do relacionamento entre o DECOM e a CONTRATADA:

De 0 a 3 pontos. O 7

5 _ Discriminagéo das informagdes de marketing, das pesquisas de
audiéncia; auditoria de circulagdo, controle de midia e outras O ,
ferramentas - De 0 a 3 pontos.

TOTAL QUESITO 2 I

Justificativas:

%ﬁ MWWV'H’M e_ 'D(Lé)_ﬂ'Sj;lQ/w&'o &1—/)46‘“%79«07




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
QUESITO 3
EXPERIENCIA DA EMPRESA - MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMACOES SOBRE A PROPONENTE

Identificacdo da Licitante: éb Q)MJ "‘%% INTTE 290 -

Avaliador 01, 02 ou 03 'D’/

Visto:

=

QUESITO - 3

EXPERIENCIA DA EMPRESA (méximo de 15 pontos)

1 - Repertério ~ De 0 a 5 pontos.

3

2 - Relato de Solugdo de Problemas de Comunicagéo — De 0 a 10 pontos.

WA

TOTAL QUESITO 3

o2

Justificativas:

5»4%&20 el ang. @ < b s 05>




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO 2
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO- MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A PROPONENTE

-~
Identificacao da Licitante: & 5

Avaliador 01, 02 ocu 03 092)

Visto:

QUESITO - 2
PONTUAGAO

Capacidade de Atendimento (Maximo 15 pontos)

1- Prncipais Clientes: a) porte, tradicdo e conceito dos clientes atuais
do licitante; b} conceito dos produtos e ou servicos dos clientes atuais
do licitante no mercado ou relevincia da atuacéo desses na sociedade. oA
De 0 a 02 pontos

2 - Qualificagéo técnica da equipe de profissionais: - De 0 a 5 pontos.

04

3 - Estrutura Fisica — instalag6es, infraestrutura € recursos materiais-
De 0 a 2 pontos. o
4 - Sistematica do relacionamento entre o DECOM ¢ a CONTRATADA:
De 0 a 3 pontos. 0 5
5 - Discriminagdo das informagdes de marketing, das pesquisas de
audiéncia; auditoria de circulagdo, controle de midia e outras 0 /]
ferramentas - De 0 a 3 pontos.

TOTAL QUESITO 2 N

Justificativas:

Digitalizada com CamScanner



PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO 3
EXPERIENCIA DA EMPRESA - MAXIMO 18 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A PROPONENTE

Identificagio da Licitante: ’6 3

Avaliador 01, 02 ou 03 __ ()%

Visto: ‘U%/'
o

QUESITO - 3

EXPERIENCIA DA EMPRESA (miximo de 15 pontos)

1 - Repertorio - De 0 a 5 pontos.

03
{2 = Relato de Solugéo de Problemas de Comunicagao — De 0 a 10 pontos. oc
TOTAL QUESITO 3 09

Justificativas:

~

Digitalizada com CamScanner



PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
QUESITO 2
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO- MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMAQéES SOBRE A PROPONENTE

C ¢
Identificag@o da Licitante: Mﬁ@—wﬁ
05

Avaliador 01, 02 ou 03

Visto:

QUESITO - 2
PONTUACAO
Capacidade de Atendimento (Méximo 15 pontos)
1 - Principais Clientes: a) porte, tradigfo e conceito dos clientes atuais
do licitante; b) conceito dos produtos e ou servigos dos clientes atuais
do licitante no mercado ou relevincia da atuagio desses na sociedade. 0]
De 0 a 02 pontos
2 - Qualificagio técnica da equipe de profissionais: - De 0 a 5 pontos. 0 l/
3 - Estrutura Fisica - instalages, infraestrutura e recursos materiais-
De 0 a 2 pontos. OZ
4 - Sistematica do relacionamento entre o DECOM ¢ a CONTRATADA:
De O a 3 pontos. /Og

§ - Discriminagdo das informag¢des de marketing, das pesquisas de
audiéncia; auditoria de circulagfo, controle de midia e outras /
ferramentas - De 0 a 3 pontos. 0

TOTAL QUESITO 2 / /

Justificativas:

EQuIPE CEIDIN, cont Fod LI/ TIHED -

Digitalizada com CamSecanner



PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO 3
EXPERIENCIA DA EMPRESA - MAXIMO 158 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A PROPONENTE

{dentificagao da Licitante: é 3' MZ/M l/«? d?fO ')/V 7;5/2 / ?/90

J
Avaliador 01, 02 ou 03 03

Visto:

QUESITO - 3

EXPERIENCIA DA EMPRESA (méaximo de 15 pontos)

1 - Repertério — De 0 a 5 pontos.
03
2 - Relato de Solugdo de Problemas de Comunicagéo - De 0 a 10 pontos. 0 é
TOTAL QUESITO 3

3

Justificativas:

DRSO HEDLDNO

Digitalizada com CamScanner



PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO 2

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO- MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A PROPONENTE

—
Identificagao da Licitante: AZD__@MJM (A A

Avaliador 01, 02 ou 0 4

Visto:

QUESITO - 2

Capacidade de Atendimento (Miximo 15 pontos)

PONTUACAO

1 - Principais Clientes: a) porte, tradigdo e conceito dos clientes atuais
do licitante; b) conceito dos produtos e ou servigos dos clientes atuais
do licitante no mercado ou relevancia da atuacao desses na sociedade.
De 0 a 02 pontos

o]

2 - Qualificagéo técnica da equipe de profissionais: - De 0 a 5 pontos.

o4

3 - Estrutura Fisica - instalagées, infraestrutura ¢ recursos materiais.
De 0 a 2 pontos.

ol

4 - Sistematica do relacionamento entre o DECOM e a CONTRATADA:
De 0 a 3 pontos.

0}

5 ~ Discriminag¢éo das informacoes de marketing, das pesquisas de
audiéncia; auditoria de circulacdo, controle de midia e outras
ferramentas - De 0 a 3 pontos.

03

TOTAL QUESITO 2

A2

D= profssisels

ﬂ)qy wWsa - aanD I

Justificativas: ‘EQM Mﬂ ( ) Q—@:o 2 [9_049 7u4w(’.ﬂ/.'wq;§

Qlo,;,‘ .37(,{\0/,@ {grn #D—HW s




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO 3
EXPERIENCIA DA EMPRESA - MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMACOES SOBRE A PROPONENTE

'
Identificagdo da Licitante: ,/LHF“ < FaYial AL CA‘?—AD

Avaliador 01, 02 ou 03 Il Lr) '{
Visto: W
QUESITO - 3
EXPERIENCIA DA EMPRESA {maximo de 15 pontos)
1 - Repertério — De 0 a 5 pontos. ©§ -
2 - Relato de Solugao de Problemas de Comunicagdo — De 0 a 10 pontos. r6>g
J.
TOTAL QUESITO 3 H

Jlustificativas: %W$ O o0 C{{‘ P/l/f"b’) Ay ™ IAC/TW“DQ-.
PRIVA D& © publico.

Moo on s neoy fHrass erer Ghrppa .
lom watR7 Gpfinivps -




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
QUESITO 2
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO- MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A PROPONENTE

identificagio da Licitante: W

Avaliador 01, 02 ou 03 17 L

Visto: ‘UA&/

e —

QUESITO - 2

PONTUACAO

Capacidade de Atendimento {Méximo 15 pontos)

]

1- Principais Clientes: a) porte, tradicao e conceito dos clientes atuais
do licitante; b) conceito dos produtos e ou servicos dos clientes atuais

do licitante no mercado ou relevincia da atuagao desses na sociedade. Oﬂ.
De 0 a 02 pontos

2 - Qualificagéo técnica da equipe de profissionais: - De 0 a 5 pontos. 0 4
3. Estrutura Fisica — instalagoes, infraestrutura € recursos materiais-

De 0 a 2 pontos. 002/
4 _ Sistemdtica do relacionamento entre o DECOM e a CONTRATADA: ’
De 0 a 3 pontos. 03
5 _ Discriminacao das informacoes de marketing, das pesquisas de

aundiéncia; auditoria de circulagao, controle de midia e outras o 2

ferramentas - De 0 a 3 pontos.

TOTAL QUESITO 2 13,

Justificativas:

v W,LWW

\

Digitalizada com CamScannet



PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
QUESITO 3
EXPERIENCIA DA EMPRESA - MAXIMO 18 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A PROPONENTE

1dentificacéio da Licitante: VWOLD _ ornuna e (/g _

Avaliador 01, 02 ou 03 ol

Visto: L/l\%fﬁ

QUESITO - 3

EXPERIENCIA DA EMPRESA |méximo de 15 pontos)

1 - Repertério - De 0 a 5 pontos.

03
3 — Relato de Solugéo de Problemas de Comunicagdo - De O a 10 pontos.
0%
TOTAL QUESITO 3 J O

Justificativas:
QQVM?,,C;Q 2 cerdoo VXU&LO’J = \’7"“‘)“’0(07
pove  umlbaden do s

Digitalizada com CamScanner




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO 2

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO- MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMACOES SOBRE A PROPONENTE

¢
Identi.fic;aqéo da Licitante: 4[6/0{ 7) &?ﬂ //M w

Avaliador 01, 02 ou 03 03

Visto:

QUESITO - 2

Capacidade de Atendimento (Méximo 15 pontos)

PONTUACAO

1 - Principais Clientes: a) porte, tradicdo e conceito dos clientes atuais
do licitante; b) conceito dos produtos e ou servicos dos clientes atuais
do licitante no mercado ou relevancia da atuagio desses na sociedade.
De 0 a 02 pontos

0l

2 - Qualificagao técnica da equipe de profissionais: - De 0 a 5 pontos.

™

3 - Estrutura Fisica - instalagGes, infraestrutura e recursos materiais-
De 0 a 2 pontos.

A

4 - Sistematica do relacionamento entre 0 DECOM e a CONTRATADA:
De 0 a 3 pontos.

07

5 - Discriminagdo das informagées de marketing, das pesquisas de
audiéncia; auditoria de circulacdo, controle de midia e outras
ferramentas - De 0 a 3 pontos.

0L

TOTAL QUESITO 2

[Z

Justificativas:

DPROE 1SS/ QUL 728

Bog INARAESTRYT e ) Cotr Bon/S




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAOQ
QUESITO 3
EXPERIENCIA DA EMPRESA - MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A PROPONENTE

Identificagao da Licitante: #OZZ) C@M L/ A / / (,//7 éZFD

Avaliador 01, 02 ou 03 Og

Visto:
QUESITO - 3
EXPERIENCIA DA EMPRESA (méximo de 15 pontos)
1 ~ Repertério — De 0 a 5 pontos. 03
2 — Relato de Solucdo de Problemas de Comunicagdo — De 0 a 10 pontos. 0?
TOTAL QUESITO 3 / 0
Justificativas:

eIy ety T P ()

& PRIV
BopS Besipaad P& oyl o




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO 2

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO- MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A PROPONENTE

Identificagao da Licitante: %AMJ p\} b l\’ (/" OG Q—L

Avaliador 01, 02 03 OA

Visto:

QUESITO - 2

Capacidade de Atendimento (Maximo 15 pontos)

PONTUACAO

1 - Principais Clientes: a} porte, tradicao e conceito dos clientes atuais
do licitante; b) conceito dos produtos e ou servigos dos clientes atuais
do licitante no mercado ou relevancia da atuagéo desses na sociedade.
De 0 a 02 pontos

2 - Qualificacdo técnica da equipe de profissicnais: - De 0 a 5 pontos.

3 - Estrutura Fisica - instalagges, infraestrutura e recursos materiais-
De 0 a 2 pontos.

4 _ Sistematica do relacionamento entre o DECOM e a CONTRATADA.
De 0 a 3 pontos.

5 _ Discriminacao das informagoes de marketing, das pesquisas de
audiéncia; auditoria de circulagao, controle de midia e outras
ferramentas - De 0 a 3 pontos.

oL

TOTAL QUESITO 2

&l

"v‘gtjgg‘“"{’,\ajﬂﬂw,.h 28 @ 71/4—&’,,4'(@9’23 veofss jo .




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO 3
EXPERIENCIA DA EMPRESA - MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMAGCOES SOBRE A PROPONENTE

Identificagao da Licitante: (&AO_}Q. I- @d b ’(roc Q@JZQ '

Avaliador 01, 02 ou 03 C')_)_\,

Visto: e

QUESITO - 3

EXPERIENCIA DA EMPRESA (méaximo de 15 pontos)

1 - Repertério — De 0 a 5 pontos.

2 — Relato de Solugéo de Problemas de Comunicacdo ~ De 0 a 10 pontos.
0}
TOTAL QUESITO 3 03

Justificativas:

Ls4a e cliertsy A‘WHAD/@T e Poves M,PS#—} Sabrl.
Losulags, afedive oo V%7




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGAO
QUESITO 2
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO- MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMAQbES SOBRE A PROPONENTE

Identificagio da Licitante: %a)?‘e PL\M adodz

Avaliador 01, 02 ou 03 Qols

Visto:

I

QUESITO - 2

Capacidade de Atendimento {Miximo 15 pontos)

PONTUAGAO

1- Prncipais Clientes: a) porte, tradicio e conceito dos clientes atuais
do licitante; b} conceito dos produtos € ou servicos dos clientes atuais
do licitante no mercado ou relevincia da atuagio desses na sociedade.
De 0 a 02 pontos

oL

% - Qualificagdio técnica da equipe de profissionais: - De 0 a 5 pontos.

05

3 - Estrutura Fisica - instalagdes, infraestrutura e recursos mateﬁais-
De 0 a 2 pontos.

02

4 - Sistemsatica do relacionamento entre 0 DECOM e 2 CONTRATADA:
De 0 a 3 pontos.

03

5 _ Discriminagao das informages de marketing, das pesquisas de
audiéneia; auditoria de circulagao, controle de midia ¢ outras
ferramentas - De 0 a 3 pontos.

03

TOTAL QUESITO 2

15

Justificativas:

Pecos MMQW anile bt \;.dzb

e, URwlars {M:W
D! b“’ R eann (-,

Digitalizada com CamScanner



PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO 3
EXPERIENCIA DA EMPRESA - MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMACOES SOBRE A PROPONENTE

1dentificacéo da Licitante: b”‘/ ,306 Q&thiuddgsﬁ-

Avaliador 01,020u03 __ @ &

visto: j;gg

QUESITO - 3
EXPERIENCIA DA EMPRESA |méximo de 15 pontos)
1 ~ Repertdrio - De 0 a 5 pontos. 0 3
2~ Relato de Solucdo de Problemas de Comunicagéo — De 0 a 10 pontos. 0 7/
4O -
TOTAL QUESITO 3
Justificativas:

S potpeleo aprae la pouea \anrectode oln cliees

Digitalizada com CamScanner



PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAGCAO
QUESITO 2

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO- MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A PROPONENTE

Identificagdo da Licitante: gﬂﬁﬁ/ Q/ Z/ / C/ ﬁ/d% 4

Avaliador 01, 02 ou 03 ﬂ?

Visto: .

QUESITO - 2

Capacidade de Atendimento (Maximo 15 pontos)

PONTUAGAO

1 - Principais Clientes: a) porte, tradigao e conceito dos clientes atuais
do licitante; b) conceito dos produtos e ou servigos dos clientes atuais
do licitante no mercado ou relevancia da atuagdo desses na sociedade.
De 0 a 02 pontos

0}

2 - Qualificacao técnica da equipe de profissionais: - De 0 a 5 pontos.

05

3 - Estrutura Fisica — instalacées, infraestrutura e recursos materiais-
De 0 a 2 pontos.

0Z

4 — Sistematica do relacionamento entre o DECOM ¢ a CONTRATADA!
De 0 a 3 pontos.

5 - Discriminacao das informagbes de marketing, das pesquisas de
audiéncia; auditoria de circulagio, controle de midia e outras
ferramentas - De 0 a 3 pontos.

TOTAL QUESITO 2

Justificativas:

BN EITUTITA FISICA
LI TE OUAL I 7O




PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
QUESITO 3
EXPERIENCIA DA EMPRESA - MAXIMO 15 PONTOS
CONJUNTO DE INFORMAGOES SOBRE A PROPONENTE

Identificagdo da Licitante: g[@[ Z- ?L/ZJZ /C/DZW .

Avaliador 01, 02 ou 03 03

Visto: E y :

QUESITO - 3

EXPERIENCIA DA EMPRESA (maximo de 15 pontos)

1 - Repertério — De 0 a 5 pontos.

0%

2 — Relato de Solugido de Problemas de Comunicagdo - De O a 10 pontos.

07)

TOTAL QUESITO 3

Justificativas:

UsTh TE CLIENTES LIMHDDD




